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Odevanje samostalnim Sivenjem
u socijalistickoj Jugoslaviji’

Apstrakt: U radu se razmatra odevanje samostalnim $ivenjem u socijalistickoj Ju-
goslaviji (1945-1991) radi utvrdivanja Sta ga je omogucavalo, koliko je bilo rasprostra-
njeno i u kojim drustvenim slojevima. Rasprostanjenosti ove prakse pogodovalo je vise
¢inilaca: dostupnost Bagatovih i drugih masina za Sivenje, kurseva krojenja i Sivenja,
prodaja Casopisa Burda sa praktiénim smernicama za izradu modnih komada u vidu
krojnih listova, kao i drugih domacih i stranih modnih ¢asopisa, objavljivanje knjige
Burda: perfektno samostalno krojenje i Sivenje, nastojanje da se unapredi kvalitet metra-
ze, dezena i spektra boja koje je proizvodila jugoslovenska tekstilna industrija i pojacan
uvoz inostranih tkanina. Samostalno Sivenje odeée u socijalistickoj Srbiji je po uce-
stalosti sledilo nakon kupovine domace konfekcije, kao osnovnog nacina snabdevanja
odecom. Bilo je najzastupljenije kod radnika i srednjeg sloja omoguéavajuci odevanje
uz nize troskove i doprinoseéi vodenju stila zivota odredenog polozajem u drustvenoj
strukturi, odnosno iz njega proisteklim materijalnim polozajem, predstavljajuéi kreativ-
nu svakodnevnu aktivnost obicnog coveka.

Kljucne re€i: odevanje samostalnim Sivenjem, socijalisticka Jugoslavija, Bagat,
Burda, proizvodnja i uvoz tekstila, odevanje drustvenih slojeva

Uvod

Predmet rada je odevanje samostalnim Sivenjem u socijalistickoj Jugoslaviji
(1945-1991), a cilj utvrditi Sta je omogucavalo prisutnost ove prakse, koliko
je bila rasprostranjena i u kojim drustvenim slojevima. Samostalno Sivenje je,

* Rad je saopsten u celosti pod nazivom Bagat i Burda: modno odevanje samostal-
nim Sivenjem u socijalistickoj Jugoslaviji na nacionalnom nau¢nom skupu Drustveni
Zivot mode u Srbiji od 19. veka do danas, koji je odrzan 23-24. maja 2025. godine u
Beogradu u organizaciji Univerziteta u Beogradu — Filozofskog fakulteta.

Realizaciju ovog istrazivanja finansijski je podrzalo Ministarstvo nauke, tehnolos-
kog razvoja i inovacija Republike Srbije u sklopu finansiranja nau¢noistrazivackog rada
na Univerzitetu u Beogradu - Filozofskom fakultetu (broj ugovora 451-03-137/2025-
03/200163).
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pored kupovine domace konfekcije, nabavke odece u komisionima, inostran-
stvu ili placanja Sivenja, bilo ,,deo kompleksa inovativnih aktivnosti, koje su
ljudima omogucavale bolji Zivotni standard” (Svab 2002, 74) i praéenje mode u
socijalistickoj Jugoslaviji. Ova praksa je bila prisutna i ranije, kao osnovni oblik
snabdevanja odecom. Posle Drugog svetskog rata je pre predstavljala nuznost
uslovljenu niskim materijalnim standardom i nestaSicom, a vise postala nacin
prac¢enja mode nakon stabilizacije ekonomskih prilika i snabdevanja ode¢om.
Ovakva promena motivacije uocena je istrazivanjem javnog mnjenja o kuénom
Sivenju u Austriji, koje je pokazalo da je ova praksa od ekonomske potrebe
pedesetih godina XX veka postepeno postajala (re)kreativna potreba Sezdesetih
godina (Szeless 2002, 853).

O samostalnom Sivenju kao nacinu odevanja u socijalistickoj Jugoslaviji ne
postoje sistemati¢ni i opsezni podaci, ali su dostupna saznanja koja dopustaju
formiranje slike o tome Sta ga je omogucavalo, koliko je praktikovano i ko je
to ¢inio. Sadrzinski potpunije podatke o samostalnom Sivenju o socijalisti¢koj
Jugoslaviji pruzilo bi proucavanje primenom aktivnog istrazivackog postupka,
poput nau¢nog razgovora, sa ispitanicima koji su praktikovali ovakav nacin sna-
bdevanja ode¢om, za sopstvene potrebe ili placeno za potrebe drugih, ali ovaj
rad pociva na analizi dostupnih sekundarnih podataka. Znacajni su podaci o raz-
merama proizvodnje fabrike Bagat i prodaji njenih Sivac¢ih masSina na domacem
trzi$tu, kursevima krojenja i Sivenja, domacim i stranim modnim ¢asopisima,
pre svega o prakticnoj sadrzini Burde, o domacoj i inostranoj metrazi dostupnoj
na jugoslovenskom trzistu, kao i podaci iz socioloskih istrazivanja drusStvene
strukture u Srbiji u kojima su postavljena pitanja o na¢inu odevanja. Dakle,
empirijski podaci o ucestalosti samostalnog Sivenja i njenoj zastupljenosti kod
drustvenih slojeva su pronadeni samo za Srbiju, ta¢nije mogli su se razlikovati
u drugim jugoslovenskim republikama. U istrazivanju potrosackog turizma u
Sloveniji ukazano je na pozitivnu korelaciju izmedu ucestalosti kupovine u ino-
stranstvu i blizine mesta stanovanja drzavnoj granici (Svab 2002, 69).

Potro$nja, odevanje i moda

Potrosnja podrazumeva kupovinu i koriS¢enje dobara i usluga, odnosno na-
¢in Zivota (Aspers and Godart 2013, 183). ,,Potrosnja je jedini nacin pribavljanja
stvari neophodnih za Zivot, bez obzira na to da li je re¢ o materijalno-funk-
cionalnim potrebama (hrana, odeca, prevoz), ili semioticko-kulturnim (mediji,
obrazovanje, jezik)” (Fisk 2001, 44). Uslovljena je sistemom drustvene repro-
dukcije, a socijalisti¢ka isto¢noevropska drustva karakterisalo je centralizovano
planiranje. Ferenc Feher (Ferenc Fehér), Agne$ Heler (Agnes Heller) i Perd
Marku§ (Gyorgy Markus) (1986, 139) oznaCavaju ovake sisteme diktaturom
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nad potrebama, ukazujuéi da se sva industrijska drustva suo€avaju sa oprecnim
zahtevom povezivanja proizvodnje i potrosnje, ali se kapitalisticka i socijalistic-
ka na razli¢ite nacine nose sa njim. Kapitalisticka podreduju proizvodnju mak-
simizaciji profita i akumulaciji kapitala, odnosno zadovoljavanju drustvenih
potreba njihovim pretvaranjem u potraznju na trzistu, a socijalisticka organizuju
drustvenu proizvodnju iz jednog centra ,,razvijajuéi je u skladu sa korporativnim
interesom moci ovog jedinstvenog aparata, i potéinjavajuéi je principu maksi-
malnog prosirenja materijalne osnove dominacije ovog aparata nad drustvom”
(Feher, Heler i Marku§ 1986, 140). Socijalisticka drustva ne kanali$u potrebe u
oblike potraznje, ve¢ ograni¢avanja ponude, proizvodeci radi ispunjenja plana,
a ne zbog zadovoljavanja potreba (Velimirovi¢ 2016, 540, 548).

Odevanje je slozen pokazatelj razlicitih aspekata drustvenog Zivota, kako u
kapitalistickim, tako i u socijalistickim drustvima. To je praksa koju sprovodi
pojedinac, ali drustveno konstruisana i diskurzivno impregnirana (Luthar and
Pusnik 2022, 3). Odeca je ,,stvar licnog izbora i shvatanja prakti¢nog, udobnog,
ukusa, mogucnosti, socijalnog statusa i mnogih drugih ¢inilaca; ona je i nacin
komunikacije sa okolinom, odraz kulturoloskih uticaja i u sebi nosi mogucnost
dekodiranja razli¢itih uticaja” (Ristovi¢ 2023, 504). Nabavka ode¢e ne pred-
stavlja samo kupovinu ili proizvodnju robe, ve¢ i znacenja koje ta roba ima u
drustvu, koje proistice iz ugradenosti znacenja u drustveni kontekst i odnose
(Aspers and Godart 2013, 184).

Moda je drustvena pojava Cije izuCavanje zahvata pitanja identiteta, obra-
zaca proizvodnje i potrosnje, odnosno klasne strukture i industrijskog drustva.
To je ,,neplanirani proces ponavljué¢ih promena na pozadini reda u javnoj sferi”
(Aspers and Godart 2013, 185). Osnovni aspekti mode su imitacija, distinkcija i
difuzija (Aspers and Godart 2013, 186-187). Ona se pre javlja u onim drustvima
u kojima su razlike pozeljne nego u onima koja se rukovode vrednoscu slicnosti.
Moda je oblikovana okruZenjem u kom se javlja, istovremeno ga oblikujuci.
Predstavlja relacionu pojavu jer veci broj pojedinaca mora prihvatiti neku stvar
da bi ona postala moderna, simultano je ekskluzivna i inkluzivna, javna je, a
mora biti finansijski dostupna da bi se mogla pratiti

Teorijom popularne kulture DZona Fiska (John Fiske) moZe se objasniti
odevanje samostalnim Sivenjem u socijalistickoj Jugoslaviji. Popularnu kulturu
smatra procesom stvaranja i prenosenja znacenja, kao i zadovoljstava u okviru
drustvenog sistema, to jest ne izjednacava je sa potrosnjom (Fisk 2001, 31). Re¢
je o aktivnom procesu koji ne moze biti nametnut odozgo, ve¢ se moze razvijati
iskljucivo iznutra, Sto znaci da popularnu kulturu stvaraju ljudi, u zoni izmedu
svakodnevnog Zivota i produkta industrijske kulture, a ne sama industrija kultu-
ra. Popularna kultura podrazumeva i proizvodnju, odnosno ¢in potrosnje je isto-
vremeno ¢in proizvodnje, s obzirom na to da potro$nja predstavlja i proizvodnju
znacenja. ,,Popularna kultura je po pravilu deo odnosa moci; ona uvek nosi u
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sebi tragove neprestane borbe izmedu dominacije i podredenosti, izmedu moci
i razlicitih oblika otpora ili izbegavanja mo¢i, izmedu vojne strategije i gerilske
taktike” (Fisk 2001, 28). Popularnu kulturu smatra nuzno umetnos¢u snalazenja
sa dostupnim, odnosno u industrijskom drustvu podredeni imaju mogucnost da
grade sopstvenu kulturu samo iz izvora, robe i grade, koje im pruza vladajuci
sistem. ,,Cinjenica da sistem nudi samo robu, kulturnu ili materijalnu, ne znaci
da se proces potrosnje te robe moze opisati kao proces koji pretvara ljude u ho-
mogenizovanu masu prepustenu na milost i nemilost industrijskim magnatima”
(Fisk 2001, 34), ve¢ da ljudi razvijaju vestinu snalazenja koristeci izvore koji
im se nude. Fisk kazuje na kompleksnost i kreativnost opiranja podredenih kako
robnom sistemu, tako i njegovom uplivu na svakodnevni zZivot.

Zapravo Fisk razraduje koncept dekonstrukcije svakodnevice Misela de Ser-
toa (Michel de Certeau) po kom kreativnost obicnog ¢oveka predstavlja otpor
institucionalizovanim strukturama moci, taktiku borbe podredenih naspram
strategije vladajuce grupe (de Serto 1998, 167-168). Za de Sertoa se popular-
na kultura ,,sustinski formuliSe u ‘umecima Cinjenja’ ovoga ili onoga, to jest u
kombinatornim i korisni¢kim potro$njama” (de Serto 1998, 163). Dok vladajuca
grupa ima strategiju za Cije sprovodenje koristi dobro organizovane snage, po-
dredeni se suprotstavljaju promenljivom taktikom zasnovanom na identifikova-
nju slabih tacaka dominantne grupe. Nepotpun pristup podredenih materijalnim
i drugim dobrima dovodi do rasta lukavstva. ,,Svakodnevica se izmislja kroz
bezbrojne nacine krivolova” (de Serto 1998, 160), ispunjena kreativnos¢u kao
jednom od taktika potrosnje, jer se ljudi snalaze sa onim §to im je na raspolaga-
nju u svakodnevnom zivotu. Odevanje samostalnim Sivenjem u socijalistickoj
Jugoslaviji moze se smatrati vidom kreativnog stvaralastva obi¢nog coveka, od-
nosno praksom koju primenjuje radi izgradivanja sopstvenog prostora u nizu
aktivnosti svakodnevnog Zivota, snalaZzenjem sa onim §to je na raspolaganju da
se bi se doslo do poZeljne i odgovarajuce odece, ekonomski isplative i moderne.

Potro$nja, odevanje i moda u socijalisti¢koj Jugoslaviji

Na jugoslovensko socijalisticko drustvo su od pocetka pedesetih godina XX
veka uticali razliciti oblici potrosacke kulture u okviru slozenih odnosa ideolo-
gije, politike, kulture, ekonomije i razli¢itih drustvenih promena (Dimitrijevi¢
2016, 15). Potrosnja je imala prevashodno utilitarni karakter, propagiran ideolo-
gijom i odreden ponudom robe, izgledom i opremljenos¢u potrosackih prostora,
kao i odnosom prodavca i kupca (Stani¢ 2010, 280). Ponuda proizvoda na ju-
goslovenskom trziStu je bila skromna, uz povremene nestasice. Izbor je uklju-
¢ivao prvenstveno robu domace proizvodnje, ¢ija je osnovna karakteristika bila
funkcionalnost, dok su dizajn, estetika i modni trendovi bili mahom zanemareni.
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PotroSackim prostorima nije posvecivana znacajna paznja, bili su malobrojni i
neatraktivni. Prodavcu zarada nije bila uslovljena prodajom, a kupac nije imao
Sire moguénosti da zadovolji potrebu negde drugde.

U vezi sa odevanjem u socijalistickoj Jugoslaviji znacajan je distributivni
sistem snabdevanja na snazi nakon Drugog svetskog rata (Dobrivojevi¢ 2012,
66). Odreden je minimalan broj proizvoda kojima se stanovni§tvo moglo snab-
devati po povlas¢enim cenama, ukljucujuci tekstilnu robu. Rezultati anketnog
istrazivanja o zivotnom standardu koje je sprovela vlast 1950. godine bili su
porazni ukazujuci da je odecu stanovnika Cinilo svega nekoliko presvlaka (Do-
brivojevi¢ 2012, 80-81). U prodavnicama tekstilnih proizvoda nije bilo dovolj-
no robe, asortiman je bio neodgovaraju¢, kao i kvalitet i cena, a odevanje je
otezavala 1 troma distribucija. Napustanje distributivnog sistema snabdevanja
zapoceto 1951. godine pratilo je pusStanje robe u slobodnu prodaju, ukljucujuci
odecu, a zatim i njen pojacan uvoz (Risti¢ 2015, 11). Oskudica je i dalje bila
prisutna pa je i u partijskim izvestajima zabelezeno da je potrosnja tekstila 1953.
bila ispod nivoa iz 1939. godine (Dobrivojevi¢ 2012, 70-71). Prema anketnom
istrazivanju Zavoda za trziSna ispitivanja iz 1972. godine prihodi 48% meSovi-
tih, 46% poljoprivrednih i 41% nepoljoprivrednih domacinstava u Srbiji bili su
nedovoljni za zadovoljavanje potrebe odevanja (Pesi¢ 1977, 141). Moguénosti
odevanja bile su uslovljene i vrednovanjem kvantiteta na ustrb kvaliteta. ,,Dok
su se planovi proizvodnje ispunjavali i premasivali, na trzistu je realno vladala
nestasica, jer su potro$aci neretko odbijali da kupuju odecu koja im se nudila
na prodaju” (Velimirovi¢ 2016, 549). Bitan je i uticaj propagiranja dostizanja
estetskih pravila koje je definisao socijalisti¢ki rezim (Velimirovi¢ 2012, 946).
Nedostiznost propagiranih odevnih predmeta nije trebala da bude prepreka za
njihovo posedovanje i nosenje, koje se postizalo §ivenjem i prepravkom odece.

Polozaj mode je u socijalistickoj Jugoslaviji bio specifi¢an, u skladu sa os-
novnim oblikom drustvene reprodukcije, odnosno socijalistickom ideologijom i
njenim uplivom na svakodnevni zZivot. Stvaranje Federativne Narodne Republi-
ke Jugoslavije (FNRJ) donelo je modna pravila prvenstveno uslovljena sovjet-
skim modelom (Zdravkovi¢ 2016, 39). Odeca je morala biti jednostavna i Cistog
oblika, a promene nesezonske i svrsishodne, ¢ine¢i je prakti¢nijom, udobnijom i
lepsom (Velimirovi¢ 2012, 938). Ideal je bila odeca klasi¢nog kroja, neprolazna
i uzorna. Modu je u posleratnom periodu rezim odbacio i kao diskriminatornu,
kritikujuéi je kao izraz klasnog raslojavanja, neprihvatljiv u drustvu ¢iji je ideal
istovrsnost spoljnog izgleda umesto razliCitosti. Ipak, ,,iako su fabrike bile na-
cionalizovane, napadi na zapadnu modu nikada nisu bili intenzivni, a jugoslo-
venski rezim nije uspostavio centralnu instituciju odevanja koja bi upravljala
dizajnom, proizvodnjom i distribucijom odec¢e” (Bartlett 2010, 134).

Odnos prema modi se menja nakon 1952. godine (Velimirovi¢ 2014, 32),
s tim da su promene zapocele ve¢ 1948. godine posle Rezolucije Informbiroa,
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koja preusmerava spoljnu politiku FNRJ ka Zapadu. Pocetak privrednih refor-
mi 1951. godine donosi sve ¢eS¢e zagovaranje slobodnog formiranja cena, uz
parcijalno odbacivanje planske ekonomije, odnosno stvaranje uslova za libera-
lizaciju trzista (Dimitrijevi¢ 2016, 30). Drustveni proizvod raste, kao i investici-
je, izmedu ostalog zahvaljujuéi promeni spoljne politike, ,,koja je obezbedivala
inostranu ekonomsku pomo¢, a zatim i strane investicije i kreditiranje jugo-
slovenske privrede” (Dimitrijevi¢ 2016, 31). Pocinje sve otvorenije prenosenje
trgovinskih veza sa Istoka na Zapad, kao i upliva americke masovne kulture,
ukljucujuéi uticaj na modu pedesetih godina zahvaljujuéi ¢asopisima, oponasa-
nju filmskih uzora i paketa iz Sjedinjenih Americkih Drzava (SAD) (Vuceti¢,
2015, 337). Promena spoljne politike nije donela samo povecanje privrednog
rasta, ve¢ i izgradivanje kulturnih odnosa sa Zapadom nakon njihovog skoro
potpunog zamiranja sa socijalistickim blokom (Dimitrijevi¢ 2016, 31).

Moda nakon 1952. godine opet postaje pozeljna u jugoslovenskom socija-
listickom drustvu kao vid dokolice (Velimirovi¢ 2014, 32). Ideoloski prokla-
movana emancipacija Zena u vidu njihove ukljucenosti u privredni, politicki
i kulturni Zivot doprinela je sve izraZenijim zahtevima za racionalizacijom
kuénih poslova tradicionalno shvatanih kao Zenskih i njihovim podrustvljava-
njem. Izmenjena podela rada u domacdinstvu trebala je da ima znacajan uticaj
na slobodno vreme Zena, u obliku njegovog povecanja i sadrzajnosti, ukljucu-
juéi dokolicu. Dakle, percepcija uloge Zene u socijalistickoj Jugoslaviji i njene
promene su neraskidivo povezane sa prihvatljivim nac¢inom njenog odevanja.
Posle zavrsetka Drugog svetskog rata je socijalisticki rezim preporucio Zenama
da zamene uniformu Zenskom odecom koja je neupadljiva (Velimirovi¢ 2012,
943), da bi nakon promene odnosa prema modi i ponovne poZeljnosti pra¢enja
zapadnih modnih trendova reafirmisao Zenstvenost (Velimirovi¢ 2014, 29), od-
nosno Zensko odevanje je proslo put od partizanke preko radnice do dame po
socijalistickom ukusu. Na prihvacenost mode je uticalo i povecanje Zivotnog
standarda i nastaju¢a potroSacka kultura. Bitan je i razvitak tekstilne i modne
industrije kao vazne privredne grane (Ristovi¢ 2023, 510). Na modno odevanje
je uticao i prodor pop kulture Sezdesetih godina ,,0znacavajuci pocetak novog
perioda u istoriji odevanja i na jugoslovenskom prostoru” (Ristovi¢ 2023, 510).

Roba dostupna u domacim prodavnicama nije mogla zadovoljiti potrebe sta-
novnika socijalisticke Jugoslavije. Odevni komadi bili su neprihvatljivi zbog
neadekvatnog kvaliteta, sacinjenosti od jednoli¢nih tkanina neuglednog dezena,
proizvodnje konfekcije u velikim serijama i visoke cene, ali je osnovni problem
predstavljalo to §to su bili demode (Velimirovi¢ 2014, 37). ,,Upoznati sa zapad-
nom modom, jugoslovenski potrosaci postaju sve zahtevniji i sve nezadovolj-
niji neinventivnim i neestetskim jugoslovenskim modnim proizvodima” (Pani¢
2014, 65). Doduse, od sredine Sezdesetih godina XX veka i jugoslovenska tek-
stilna industrija poCinje da osluskuje potrebe potrosaca proizvodeéi odecu koja
je atraktivnija i raznovrsnija (Risti¢ 2015, 14).
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Nezadovoljstvo potrosaca u vezi sa dizajnom konfekcije uslovilo je mere
drzave poput formiranja saveta potroSaca pedesetih godina XX veka, angazo-
vanja veceg broja dizajnera u tekstilnoj industriji od 1957. godine i osnivanja
Centra za savremeno odevanje 1961. godine u Beogradu (Velimirovi¢ 2014,
39-40). Meru ublazavanja nezadovoljstva predstavljao je i pove¢an uvoz robe
siroke potrosnje od 1956. godine, kao i kupovina van sektora zvani¢ne ekono-
mije, u inostranstvu i komisionima. Potros$acki turizam predstavljao je jedan od
najefikasnijih nacina spoznavanja zapadnih modnih trendova (Vuceti¢ 2015,
337), istovremeno sluzedi ,,za ‘upadljivu potro$nju’ u klasi¢nom Veblenovom
smislu te re¢i” (gvab 2002, 74), odnosno izrazavajuci drustvene nejednakosti
u socijalistickoj Jugoslaviji preko distinktivne potrosnje na ode¢u. U komisi-
onima su se snabdevali pre svega oni koji to nisu mogli €initi u inostranstvu
(Vuceti¢ 2015, 337).

Odevanje samostalnim Sivenjem
u socijalistickoj Jugoslaviji

O samostalnom Sivenju kao nac¢inu odevanja u socijalistickoj Jugoslaviji
(1945-1991) ne postoje sadrzinski potpuni podaci, $to ne predstavlja izuzetak.
Margaret Seles (Margarethe Szeless) je uocila da je kuéno Sivenje u posle-
ratnoj Austriji gotovo ignorisano u naucnoj literaturi, a kada bi se uopste po-
minjalo smatrano je ,,jo§ jednom strategijom prezivljavanja i zenskim dopri-
nosom izuzetno ogranicenom posleratnom kuénom budzetu” (Szeless 2002,
857). Odevanje samostalnim Sivenjem pociva na tri materijalna preduslova:
posedovanju Sivace masine, dostupnosti krojnih listova i odgovarajuce tka-
nine, uz nematerijalni koji podrazumeva umece Sivenja. Najpre su navedeni
podaci o razmerama proizvodnje Sivac¢ih masina fabrike Bagat, koja je pokri-
vala ve¢i deo prodaje Sivac¢ih masina u socijalistickoj Jugoslaviji (“Povijest
hrvatske industrije” 2021, 345), njihovoj dostupnosti kupcima preko mreze
prodavnica, kao i o kursevima krojenja i Sivenja koje je organizovala. Sledi
prikaz sadrZine casopisa Burda, imajuci u vidu da je bio najuticajniji evropski
modni ¢asopis, koji se mogao kupiti i u socijalisti¢koj Jugoslaviji, a izdvajao
se u odnosu na druge domace i strane modne Casopise po svojoj prakti¢noj
sadrzini u vidu krojnih listova za Sivenje moderne odece, uz prikaz knjige Bur-
da: Perfektno samostalno krojenje i Sivenje. Paznja je posvecéena i proizvodnji
1uvozu tekstila u socijalisti¢koj Jugoslaviji, odnosno dostupnosti metraze kao
preduslovu samostalnog Sivenja odece, s tim da ne treba gubiti iz vida ni mo-
guénost pronalazenja odgovarajuée tkanine iz predratnog perioda u kuénim
ormarima, kao ni $ivenja prepravljanjem stare odece i drugih tekstilnih proi-
zvoda u domacinstvu. Naposletku je predmet razmatranja odevanje drustvenih
slojeva prevashodno na osnovu dostupnih empirijskih podataka za Srbiju.
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Bagat

Razmatranje dostupnosti Sivac¢ih masina ograniceno je na Bagatove jer je re¢
o domacoj proizvodnji, koja je imala primat u socijalisti¢koj Jugoslaviji, iako su
u upotrebi bile i maSine drugih proizvodaca medu kojima se po pristupacnosti
istice americki Singer (Petrovi¢ Le$ i Klobucar 2021, 143). Koris¢enje Singer
Siva¢ih masina na ovom podneblju prethodilo je pojavi Bagatovih i koegzistira-
lo sa njima, a dobru reputaciju imale su ne samo zbog tehnickih kvaliteta, vec i
zato §to je ovaj brend za evropske potroSace ,,postao simbol miliona modernih i
sre¢nih ameri¢kih krojacica” (Szeless 2002, 853).

Bagat, preduzece za proizvodnju Sivaéih i alatnih masina, alata, plinskih ar-
matura i drvnih proizvoda, osnovano je 1950. godine u Zadru prvenstveno za
potrebe proizvodnje brodske opreme Jugoslovenskoj narodnoj armiji (“Povijest
hrvatske industrije” 2021, 345). Prvi prototip Sivace masine tvornica je izradila
1955. godine da bi dve godine docnije kupila licencu za njihovu proizvodnju
od italijanskog preduzeéa Necchi. Nakon potpisivanja Londonskog sporazuma
1954. godine, kojim je prestala da postoji Slobodna teritorija Trsta, podelje-
na izmedu Jugoslavije i Italije, otvorene su moguénosti intenzivnije privredne
saradnje izmedu ovih zemalja, koje su jugoslovenskoj privredi omoguéavale
licence i obuku zaposlenih (Rolandi 2017, 195). Tokom prve godine proizvod-
nje domaceg prototipa je napravljeno 1.680 Sivac¢ih masina (“Povijest hrvatske
industrije” 2021, 345). Fabrika je 1963. godine proizvodila oko 50.000 Sivacih
masina, preuzimajuci 91% njihove prodaje u socijalisti¢koj Jugoslaviji, a tokom
iste decenije dostigla je proizvodnju od 100.000 Sivac¢ih masina godisnje. U Ba-
gatu se na vrhuncu proizvodnje sredinom osamdesetih godina proizvodilo oko
160.00 sivac¢ih masina godisnje.

Prvu prodavnicu Bagat je otvorio 1958. godine u centru Zagreba. Tokom
naredne dve godine je na podrucju FNRJ otvoreno jos 25 prodavnica, ¢iji je broj
porastao na 75 sredinom sedamdesetih godina. Dakle, Bagatove Sivace masine
su bile dostupne za kupovinu u ve¢im gradovima Sirom socijalisticke Jugosla-
vije, $to je olaksalo njihov put do domova stanovnika, uz izvoz koji je rastao
tokom vremena. Sredinom osamdesetih godina se, u periodu najrazvijenije Ba-
gatove industrijske delatnosti, izvozilo 50% proizvedenih Siva¢ih masina (“Po-
vijest hrvatske industrije” 2021, 346).

Bagat je omogucavao i savladavanje upotrebe Sivac¢ih masina preko organi-
zovanja profesionalnih kurseva krojenja i Sivenja u mnogim mestima, odnosno
proizvodio ne samo Sivace masine, ve¢ i njihove kupce osposobljavajuci ih za
upotrebu masina. Nije bio jedini organizatora ovakvih tecajeva u socijalistickoj
Jugoslaviji. Primera radi, ¢lanice AntifasistiCkog fronta zena Hrvatske su or-
ganizovale kurseve krojenja i Sivenja kao oblik modnog opismenjavanja Zena,
afirmacije drustvene uloge domacice i kulturno-prosvetnog rada (Culjak i Vene
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2016, 164-165). ,,Zahvaljuju¢i ovakvoj edukaciji Zene su pronalazile poslove
kao radnice u tekstilnoj industriji, zaposljavale su se u krojackim salonima ili su
postale kuéne krojacice” (Culjak i Vene 2016, 165).

Burda

Modni ¢asopisi u socijalisti¢koj Jugoslaviji su nesumnjivo doprineli samo-
stalnom Sivenju odec¢e. Niz domacih ¢asopisa pratio je modne aktuelnosti: Nasa
moda, Ukus, Svijet, Prakticna Zena, llustrovana politika, Bazar, Nada, Ana itd.
Zagrebacki Svijet pojavio se 1953. godine i smatra se prvim modernim Zenskim
¢asopisom u socijalistickoj Hrvatskoj, to jest Jugoslaviji (Vujovi¢ i Prokopovié¢
2018, 159). Beogradska Prakticna Zena je pocela da izlazi 1956. godine i sma-
tra se prvim modernim zenskim listom u socijalisti¢koj Srbiji, odnosno Svijet
1 Prakticna Zena bili su najuticajniji domaci modni Casopisi u socijalistickoj
Jugoslaviji (Risti¢ 2015, 11). Sastavni deo modnih Casopisa bili su krojevi za
samostalno 3ivenje odeée, kao i saveti za prepravljanje stare. Casopis Ukus je
krajem cetrdesetih 1 pocetkom pedesetih godina XX veka imao rubriku 7ecaj
krojenja i Sivenja, sa tehni¢kim crtezima krojeva odevnih predmeta, a sredinom
pedesetih i sa pravim krojnim slikama (Zdravkovi¢ 2016, 39-40). Svijet je pre-
uzimao krojne listove od nemackog Casopisa Neue Mode (Bartlett 2010, 251).
Sto je raskorak izmedu ponude domacée tekstilne industrije i aspiracija potrosaca
bio ve¢i, to su socijalisticki casopisi vise tezili da ga kompenzuju kvalitetnijim
krojnim listovima.

U socijalisti¢koj Jugoslaviji su na kioscima od Sezedesetih godina XX veka
bili dostupni i strani modni ¢asopisi: El, Vog, Gracija, Burda, Dona, Mari Kler
itd. (Vuceti¢ 2015, 338). Dostupnost znatnog broja stranih modnih ¢asopisa na
jugoslovenskom trziStu i sugerisanje prihvatanja zapadnih modnih trendova
Sezdesetih godina pokazuju da vlast niSta protiv zapadne mode nije imala pa ¢ak
jeunekim slucajevima i otvoreno podrzavala (Vuceti¢ 2015, 340). Za razliku od
domacih Casopisa, koji su posredno $irili inostrane modne uticaje, strani su to ¢i-
nili neposredno, a medu njima se po svojoj prakti¢noj sadrzini izdvajala Burda.

Zapadnonemacki mese¢nik Burda Moden' pojavio se 1950. godine, a naziv
je dobio po osnivacici ¢asopisa Ane Burda (Aenne Burda) (Szeless 2002, 849).
Popularnost ¢asopisa, merena tirazem, brzo je rasla: 100.000 primeraka 1950,
pola miliona 1957, milion i po 1967. i oko dva i po miliona 1987. godine (7Time
1987), to jest Burda je bila najuticajniji modni ¢asopis na evropskom tlu, 1974.
godine preveden na 14 jezika. MozZe se pretpostaviti da je njen domet po pitanju
¢itanosti bio veci nego Sto tiraz izrazava usled razmene ¢asopisa medu osoba-
ma koje su praktikovale samostalno Sivenje. Seles (Szeless 2002, 849) smatra

' U ovom radu se pod Burdom podrazumeva ¢asopis Burda Moden.
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da je vrednost Casopisa trostruka: Burda je kreirala instrument za samostalno
kuéno $ivenje omogucavajuci Zenama stvaranje modne odece uz male izdatke,
napravila je svoj brend ¢ija su ciljna populacija zene iz srednje klase, a sadrzina
Casopisa je prenosila najnovije pariske modne trendove, koje su Burdini krojaci
prilagodavali stvarajuci sopstveni modni stil. Modne preporuke odece za sve
prilike sa krojnim listovima pretezno su bile upué¢ene majkama i domacicama,
ukljucujuéi odecu za ¢lanove porodice, deciju, tinejdZersku, za starije Zene i
punije (Szeless 2002, 849-850).

Na jugoslovenskim kioscima se Burda prodavala na nemackom jeziku, sa
naslovnom stranom i uputstvima za izradu modela na srpskohrvatskom, a pre
nego $to je postala legalno dostupna Sezdesetih godina predstavljala je jedan od
izvora iz kojih je ¢asopis Svijet preuzimao fotografije (Bartlett 2010, 202). Nolit
je imao pravo uvoza ¢asopisa za Jugoslaviju. Na trziStu su bili dostupni ¢aso-
pisi Burda Vas rucni rad, posvecen pletenju, kukicanju i slicno, Burda Moden,
namenjena kreiranju odece za celu porodicu, kao 1 Burda Moda mladih, speci-
jalizovana za odevne komade omladine. Potonja dva su sadrzala krojne listove
za samostalno Sivenje odece.

’ ,:"flle'vi' ih
Gty
. veli€éinama

! leta - korseti
" Vedra mod
za slobodno |
vreme i odmor
\ Receptiza
. letnje specijalite

Slika 1. Naslovna strana, Burda Moden, jun 1983.

Tri medusobno zavisna dela ¢inila su Burdu: modni sa modelima, radni sa
uputstvima za krojenje i Sivenje, kao i dva krojna lista sa ucrtanim krojnim de-
lovima. Pruzala je prakti¢ne smernice kako samostalno sasiti odecu po zapadnoj
modi, a i prepravljati staru. Zahvaljuéi Burdi su mnoge Zene naucile kako da
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same izraduju modernu odeéu (Svab 2002, 73), odnosno ,,Burda je imala ulogu
kuénog modnog kreatora, gotovo neograni¢enih mogucnosti za postizanje indi-
vidualnosti i elegancije” (Risti¢ 2015, 12).
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Slika 2. Krojni list, Burda Moden, jun 1983.

Na odevanje samostalnim Sivenjem u socijalisti¢koj Jugoslaviji uticala
je i knjiga Burda: Perfektno samostalno krojenje i Sivenje: Najmodernija i
najbrza metoda ucenja krojenja i Sivenja, uputstva sa ilustracijama, vise od
1000 slika, svi osnovni pojmovi krojenja. Prvi put je objavljena 1978. godine
na srpskohrvatskom u izdanju Nolita, prevod zapadnonemackog izdanja iz
1976. godine, uz ponovno objavljivanje 1979, 1985. 1 1988. godine, u tira-
zu od 10.000 do 20.000 primeraka, kao i na slovenackom jeziku u izdanju
Cankarjeve zalozbe. Zamisljena je kao udzbenik koji na lak nacin predstavlja
osnovne pojmove krojenja i Sivenja, pracene ilustracijama, omogucéavajuci
stvaranje odece (Burda: perfektno samostalno krojenje i sivenje 1979, 7). U
knjizi se temeljno obraduju koraci koje treba savladati radi uspesnog krojenja
i Sivenja, krenuvsi od potrebnog alata, uzimanja mera, kopiranja kroja sa Bur-
dinog krojnog lista i njegovog prilagodavanja merama, modeliranja ukoliko
nije pronaden Zeljeni kroj odevnog komada, na §ta sve treba obratiti paznju
pre krojenja, ukljucujuéi izbor tkanine i dezena, kako krojiti, probe odevnog
komada, razli¢ite tehniCke korake u Sivenju, Sivenje delova odece, Sivenje vr-
sta odece i ukraSavanje odece (Burda: perfektno samostalno krojenje i Sivenje
1979, 8-21, 24-49, 52-57, 74-178).
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Proizvodnja i uvoz tekstila u socijalistickoj Jugoslaviji

Jugoslovenska tekstilna industrija razvijala se od pedesetih godina XX
veka optere¢ena brojnim problemima poput neadekvatnih materijala i dezena
za izradu odece, manjka obrazovanih modelara, odsustva standardnih mera
1 neujednacenih konfekcijskih veli¢ina (Pani¢ 2014, 64). Tokom Sezdesetih
i sedamdesetih godina je bila u ekspanziji, postaju¢i vode¢om nacionalnom
industrijom (Luthar and Pusnik 2022, 13). Njen veci deo je Cinila proizvodnja
metraznog tekstila (Petrovi¢ Les$ i Klobucar 2021, 150). Ekspanziji tekstilne
industrije prethodio je razvoj mreza prodavnica specijalizovanih za prodaju
metraze krajem Cetrdesetih i u pedesetim godinama omoguéavajuci kupcima
da osmotre i opipaju tkaninu na policama prilikom kupovine. Danijela Ve-
limirovi¢ (2016, 544-549) je ukazala na manjkavosti proizvodnje tekstila u
socijalistickoj Jugoslaviji kao posledice komandne ekonomije. ,,Ukoliko neka
fabrika tekstila nema adekvatne rezerve raznobojnog prediva ili dovoljno kva-
lifikovanih radnika rukovodstvo je, u cilju ostvarenja plana, umesto slozene
proizvodnje dezeniranih tkanina, moglo da naloZi proizvodnju jednostavnih
jednobojnih materijala” (Velimirovi¢ 2016, 548).

Problemi na jugoslovenskom trzistu tekstila postaju sve izrazeniji 1959. go-
dine kada je proizvodnja bila ve¢a od potraznje, a uvozna tkanina predstavljala
konkurenciju (Petrovi¢ Les i Klobucar 2021, 138). Opstajao je problem uvo-
za kvalitetnih sirovina $to je uslovljavalo izradu nekvalitetnih tkanina, poput
pamucnih, koje nisu bile konkurentne ni na doma¢em ni na stranom trzistu.
Proizvodaci metraze su mahom stvarali tkaninu za potrebe industrijske izrade
serijske konfekcije, ali postoje i podaci koji ukazuju da su Snajderke bile najve-
¢i potrosaci, kako vlasnice krojackih salona, tako i one koje su Sile u privatnoj
reziji (Petrovi¢ Les i Klobucar 2021, 143). Opstajao je i problem favorizovanja
stranog u odnosu na domaci tekstil na trzistu, odnosno potrosaci su radije ku-
povali strani loSijeg kvaliteta, Sto je pogodovalo i razvoju crnog trzista tkani-
na. Deficitom sintetickih vlakana otezano je pra¢enje modnih trendova sa sve
prisutnijim vesStackim materijalima u ode¢i, kao i ,,proizvodnja ‘obicne’odjece:
muskih, Zenskih i djec¢jih Carapa i drugih trikotaznih proizvoda” (Petrovi¢ Le§
1 Klobucar 2021, 144). Prilagodavanje jugoslovenske tekstilne metrazne in-
dustrije trzistu vidljivo je kroz nastojanje da se proizvode i laksi vestacki ma-
terijali, promenu asortimana i pokusaje udruzivanja (Petrovi¢ Le$ i Klobucar
2021, 150).

Jugoslovenska tekstilna metrazna industrija se u drugoj polovini Sezdesetih
godina XX veka suocila sa izazovom slobodnog formiranja cena za koje je
dobila dozvolu 1968. godine. Pretpostavka je bila da ¢e to podstaéi pobolj-
Sanje kvaliteta proizvoda, pra¢enje modnih trendova i prilagodavanje potre-
bama domaceg i stranog trzista. Istovremeno je jaka konkurencija nametnula
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da tekstilna industrija od drzave trazi zaStitne mere u vidu kontrole uvoza,
odnosno vezanog uvoza i izvoza. O slaboj zastiti koju je drzava pruzala sve-
doci podatak da je 1968. godine uvoz tekstilnih proizvoda mogao €initi 28%,
a da je ve¢ u prva Cetiri meseca te godine uvezeno vise tekstila (Petrovi¢ Le§
i Klobucar 2021, 147). Dolazi do stagnacije potrosSnje tekstila i gomilanja za-
liha proizvoda.

Navedeni problemi jugoslovenske metrazne tekstilne industrije sugeriSu da
je nezanemarljivu ulogu u rasprostranjenosti odevanja samostalnim Sivenjem
imao uvoz metraze. Jednoli¢no odevanje stanovnika FNRIJ nije bilo uslovljeno
samo skromnom ponudom konfekcije ve¢ i1 Stofova (Ristovi¢ 2023, 509), od-
nosno ograni¢ene dostupnosti materijala, boja i dezena od kojih se mogla Siti
odec¢a. NajcesS¢e boje tkanina bile su crna, teget i braon, a ogranic¢ena ponuda
razlog konstantnog negodovanja potrosaca (Velimirovi¢ 2016, 546). ,,Svojim
bojama i dezenima italijanski, zapadnonemacki, austrijski, japanski i indijski
tekstil osvajali su domace kupce” (Velimirovi¢ 2014, 40).

O znacaju dostupnosti adekvatnog materijala za samostalno Sivenje odece
svedoci podatak da je 1966. godine, kada se u svetu pojavila op-art moda, u rob-
noj ku¢i NAMA u Beogradu prodato 3.000 metara tkanine sa op-art dezenom za
nedelju dana (Vuceti¢ 2015, 340). Hipi moda je takode pracena Sivenjem odece.
,.Zenska rodbina, komsinice i lokalne krojagice takmi¢ile su se u osmisljavanju
zanimljivih reSenja garderobe po najnovijoj cvetnoj modi” (Vuceti¢ 2015, 340).
Uoceno je i otvoreno pozivanje na prihvatanje ameri¢kih modnih uticaja uz na-
vodenje da su potrebne tkanine za izradu odevnih predmeta dostupne u doma-
¢im prodavnicama (Vuceti¢ 2015, 341). Naime, prvog dana Skolske 1965/1966.
godine Bazar je objavio predlog majkama za odevanje devojCica naslovljen sa
Americki modeli za devojcice. Tekst sadrzi ukazivanje da je re¢ o izboru modela
objavljenih u katalozima konfekcijskih kuc¢a iz SAD, vode¢i ra¢una da su mate-
rijali za njihovo Sivenje prisutni u jugoslovenskim trgovinama.

Odevanje drustvenih slojeva u socijalistickoj Jugoslaviji

Nalazi anketnog istrazivanja drustvenih nejednakosti u Beogradu 1986. go-
dine su pokazali da vecina ispitanika kupuje domacu konfekciju (75%) (Bog-
danovi¢ 1987, 70). Naredni naéin odevanja je samostalno Sivenje (8,6%), a
najcesce su ga praktikovali srednji sloj® (11,5%) i radnici (8,4%), dok je snabde-
vanje odecom u modnim buticima i ekskluzivnim radnjama bilo najrede (4,3%).

2 U istrazivanjima iz 1986. i 1988. godine razlikovani su: visi sloj (privredni i
drzavno-politi¢ki rukovodioci), srednji sloj (stru¢njaci van i1 u privredi i sluzbenici),
radnicka klasa (visokokvalifikovani, kvalifikovani i nekvalifikovani-polukvalifikovani
radnici) i privatnici (poljoprivrednici i gradski privatnici).
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Butici su u socijalistickoj Jugoslaviji poceli da se otvaraju kasnih sedamdesetih
godina XX veka, predstavljaju¢i male privatne privredne subjekte koji proda-
ju ode¢u i modne dodatke, umanjujuci simbolicku ulogu ekskluzivnih radnji,
takode u privatnom vlasniStvu (Bartlett 2010, 264). ,,Preduzetni vlasnici jugo-
slovenskih butika putovali bi u Italiju, nabavili najmoderniji artikal, isekli ga na
komade kod kuce da bi savladali kroj i reprodukovali nekoliko hiljada jeftinih
primeraka za mase zainteresovane za modne hirove” (Bartlett 2010, 265). Pre-
ma rezultatima istrazivanja druStvenih nejednakosti u Beogradu 1986. godine,
vecina ispitanika se nije odevala u inostranstvu (63,5%) (Bogdanovi¢ 1987, 70).
Nalazi ne omogucavaju izvodenje opstijih zakljucaka o razlikama u odevanju
drustvenih slojeva, osim da mu je srednji sloj posvecivao najvise paznje, izmedu

Anketnim istrazivanjem drustvenih nejednakosti u Srbiji 1988. godine
takode je ustanovljeno da ispitanici prevashodno kupuju domacu konfekci-
ju (rukovodioci 45,7%, privatnici 41,4%, srednji sloj 28,5%, radnici 29,8%)
(Bogdanovié 1991, 256). Sivenje odeée je predstavljalo naredni oblik snabde-
vanja, pre svega placanje drugima da Siju, podjednako prisutno kod svih drus-
tvenih slojeva. ,, Tre¢a moguénost, da povremeno sami §iju u okviru porodice,
najvise se javlja u srednjem sloju i medu privatnicima (25.1% i 22.5%), manje
medu radnicima (18.6%), a najmanje u rukovodeé¢em sloju (14.8%)” (Bogda-
novi¢ 1991, 256). Nikada nije kupovalo odecu u inostranstvu 84% ispitanika,
u buticima 80,1%, a u domaéim prodavnicama 6,2% (Bogdanovi¢ 1991, 255).
Nabavka odece u inostranstvu je bila zastupljenija kod rukovodeceg (25%) i
srednjeg sloja (25%) nego kod privatnika (13%) i radnika (9%) (Bogdanovié¢
1991, 256). Nalazi ne dopustaju izvodenje zakljucaka o razlikama u odevanju
drustvenih slojeva, ali se naziru preko zastupljenosti samostalnog Sivenja i
placanja drugima da $iju. ,,Ove dve moguénosti manje su zapaZene u slojevi-
ma rukovodilaca i strucnjaka, a vise medu sluzbenicima, radnicima i privatni-
cima” (Bogdanovi¢ 1991, 256).

Rezultati navedenih istrazivanja izrazavaju nejednake materijalne mogucno-
sti druStvenih slojeva, a sugeriSu i razlicit stil Zivota. Vesna Pesi¢ (1977, 189) je
na osnovu nalaza anketnog istrazivanja druStvenih slojeva i druStvene svesti u
Srbiji 1974. godine izvela klasifikaciju stilova Zivota: tradicionalni karakteristi-
¢an za poljoprivrednike®, radnicki, statusni osoben za srednji sloj i ekskluzivni
prisutan kod rukovodilaca. Za ekskluzivni i statusni stil Zivota osobena je ista
orijentacija u vezi sa na¢inom Zzivota, ispunjavanje potreba rukovodeno teznjom
za grupnim distanciranjem u odnosu na druge drustvene slojeve, ukljucujuci

3 Drustveni slojevi su klasifikovani na: rukovodioce, srednji sloj (intelektualce i
sluzbenike), radnike (kvalifikovane i nekvalifikovane) i poljoprivrednike (seljake-rad-
nike i Ciste poljoprivrednike).
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posedovanje ili upotrebu odredenih predmeta, neuobicajenih, skupljih i nedo-
stupnih svima, medu kojima je i odec¢a (Pesi¢ 1977, 151-152). Kultura odevanja
jugoslovenske politicke elite je od sredine pedesetih godina XX veka bila rav-
na zapadnim pandanima (Ristovi¢ 2023, 509). Inostrana roba imala je osobito
znacenje za statusni stil Zivota usled Cega je kupovina odece i predmeta za kucu
u inostranstvu jedan od najucestalijih vidova isticanja ovog stila (PeSi¢ 1977,
155). Radnicki stil Zivota podrazumeva preokupiranost obezbedivanjem soci-
jalne sigurnosti i zadovoljavanjem egzistencijalnih potreba (Pesi¢ 1977, 172).
Potros$nju kod radnickog stila karakterise sukob potreba, odnosno nezadovo-
ljavanje jednih radi ispunjenja drugih, usled nedostatka materijalnih sredstava.
Obezbedivanje odredenog standarda zivota domacinstva podrazumeva ograni-
¢avanje ispunjenja potreba poput ishrane, odevanja ili zabave, uz neravnoprav-
no odricanje ¢lanova domacéinstva u zadovoljavanju potreba, prvenstveno Zene.
,,Ona ne samo da je na zacelju sa svojim potrebama, nego po pravilu mora po-
znavati niz vestina kao §to su Sivenje, pletenje, ostavljanje zimnice i sl., kojima
ona doprinosi porodi¢nim ustedama” (Pesi¢ 1977, 179). Kod poljoprivrednika
je uoceno otezano zadovoljavanje potrebe za odecom uslovljeno usmerenoscu
njihovog tradicionalnog stila zivota na sticanje imovine kao osnovne vrednosti,
odnosno prisutna je najvecéa Stednja na oblacenju radi kupovine trajnih potrosnih
dobara u poredenju sa drugim drustvenim slojevima (Pesi¢ 1977, 142). Nalazi
istrazivanja pokazali su da je drusStveni polozaj slojeva znacajna determinanta
njihovog stila zivota, ukljucujuci odevanje.

Potrosnja u socijalistickoj Jugoslaviji bila je odredena polozajem pojedinca
u drustvenoj strukturi (Stani¢ 2010, 281) i iz njega proisteklog materijalnog
polozaja, odnosno stila Zivota druStvenog sloja (Pesi¢ 1977, 121-122). Ruko-
vodicima i srednjem sloju bili su dostupniji odlasci izvan drzavnih granica radi
kupovine odece i drugih dobara, prevashodno u Trst. Nosenje italijanske odece
nije bilo samo pitanje pracenja mode, vec¢ i izrazavanja distinktivnog stila Zzi-
vota. FranCeska Rolandi (Francesca Rolandi) ukazuje na dvostruki ambivalen-
tan uticaj kupovine u Trstu na drustvenu diferencijaciju u Jugoslaviji (Rolandi
2017, 196-197). S jedne strane je ova praksa odrazavala postoje¢e nejednakosti
medu pripadnicima razli¢itih drustvenih slojeva i pojacavala ih, s obzirom na to
da je kvalitetna roba bila dostupna manjoj grupi potrosaca, a sa druge je pred-
stavljala demokratizaciju dostupnosti robe omogucéavanjem Sirokim slojevima
stanovni$tva da kupujuéi jeftine zapadne proizvode uzivaju u poboljsanju zZivot-
nog standarda. Potro$nju veéine stanovnika karakterisala je manja dostupnost
proizvoda upotpunjavana na razlicite nacine (Stani¢ 2010, 283). ,,PoSto nisu svi
mogli da priuste kupovinu stvari u inostranstvu, mnoge stvari su pravljene kod
kuce, poput odece — §ivene ili pletene” (Svab 2002, 73).
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Zakljucak

Rasprostranjenosti odevanja samostalnim §ivenjem u socijalisti¢koj Jugosla-
viji (1945-1991) pogodovalo je vise (ne)materijalnih Cinilaca. Preduslov je bilo
posedovanje Sivace masine, a dostupne su bile Bagatove i drugih proizvodaca.
Posedovanje Sivac¢e masine je bilo neophodan, ali ne i dovoljan uslov samostal-
nog Sivenja odece bez poznavanja umeca Sivenja, §to su omogucavali Bagatovi
1 drugi kursevi krojenja i Sivenja. Vestije samostalno Sivenje je obezbedivala
upotreba krojnih listova, koji su postali dostupniji nakon prodaje ¢asopisa Bur-
da sa prakticnim smernicama za izradu modnih komada na jugoslovenskom
trziSu, kao 1 drugih domacih i stranih modnih ¢asopisa, a znacajno je i objav-
ljivanje knjige Burda. perfektno samostalno krojenje i Sivenje. Ulogu u pod-
sticanju samostalnog Sivenja odece imala je i dostupnost odgovarajuce tkani-
ne, odnosno nastojanje da se unapredi kvalitet metraze, spektra boja i dezena
koje je proizvodila jugoslovenska tekstilna industrija, kao i rast uvoza tkanina
iz inostranstva. Ucestalosti ove prakse doprinela je i promena odnosa prema
modi pedesetih godina XX veka, kada njeno pracenje ponovo biva drustveno
pozeljno, nezadovoljavaju¢a ponuda ode¢e u domacim prodavnicama po pitanju
kvaliteta, boja, dezena, konfekcijskih veli¢ina i visokih cena, kao i moguénost
sticanja prihoda Sivenjem za druge. Samostalno Sivenje nije predstavljalo naj-
¢es¢i nacin odevanja, ali je bilo ucestalije od kupovine odece u inostranstvu i
u komisionima, odnosno sledilo je po ucestalosti nakon kupovine domace kon-
fekcije, bar u socijalistickoj Srbiji. Bilo je najprisutnije kod radnika i srednjeg
sloja, kao kreativna aktivnost obi¢nog coveka u svakodnevnom Zzivotu, koja je
omogucavala odevanje uz nize troskove i doprinosila vodenju odredenog stila
zivota, uslovljenog polozajem u drustvenoj repodukciji, to jest iz njega proizas-
lim materijalnim polozajem.

Za utvrdivanje eventualne promene zastupljenosti prakse odevanja samo-
stalnim Sivanjem tokom nekoliko decenija postojanja socijalisticke Jugosla-
vije nisu raspolozivi sekundarni podaci, odnosno zahteva realizaciju prou-
cavanja upotrebom aktivnog istrazivackog postupka sa ispitanicima koji su
primenjivali ovu praksu. U Austriji i Nemackoj je procvat kuénog Sivenja
trajao do kraja sedamdesetih godina XX veka da bi osamdesetih godina doslo
do drasti¢nog pada zastupljenosti (Szeless 2002, 854). Burdino istrazivanje
sprovedeno u Nemackoj pokazalo je da se 39% Zena bavilo ku¢nim Sivenjem
1977, 37% 1985, a 26% 1992. godine. Nepoznato je koliko je praksa odeva-
nja samostalnim Sivenjem danas zastupljena u drustvima nastalim raspadom
socijalisticke Jugoslavije, ali je nesumnjivo manje znacajna nego tokom nje-
nog postojanja, kada je predstavljala kreativan na¢in ekonomi¢nog odevanja i
prac¢enja modnih trendova.
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Home-Made Clothes in Socialist Yugoslavia

The paper examines home-made clothes in socialist Yugoslavia (1945-1991)
to determine the conditions that enabled this practice, the extent of its spread, and
the social strata where it was common. The spread of home-made clothes was
influenced by several factors: availability of Bagat and other sewing machines,
tailoring and sewing courses, sale of Burda magazine with practical instructions
on how to make fashion pieces using patterns, as well as other domestic and
foreign fashion magazines, publication of the book Burda: Perfect Independent
Tailoring and Sewing, an effort to improve the quality of the yardage, patterns
and color spectrum produced by the Yugoslav textile industry, and increased
import of foreign fabrics. The change in attitude towards fashion, which was
seen as a bourgeois practice following the Second World War in socialist Yugo-
slavia, i.e., its renewed social desirability since the beginning of the fifties of the
20th century, also played a significant role in following fashion by home-made
clothes. Unsatisfactory clothing offers in Yugoslav stores, including poor quali-
ty, colors, designs, ready-made sizes, and high prices, also led to the frequency
of this practice, as well as the potential to earn income by sewing for others.
The most common way to supply clothes in socialist Serbia was to buy clothes
produced in Yugoslavia, with home-made clothes as the second most common
method. The working and middle classes were the ones who used home-made
clothes the most, which allowed enabling clothing at lower costs and contribut-
ed to leading a lifestyle determined by the position in the social structure, i.e.,
the resulting material position, representing the creative everyday activity of the
ordinary people. Home-made clothes represented subordinates’ art of coping
with the available by creating their own popular culture using the resources,
goods and materials given to them by the ruling system in socialist Yugoslavia.

Keywords: home-made clothes, socialist Yugoslavia, Bagat, Burda, textile
production and import, clothing of social classes

L’habillement fait maison dans la Yougoslavie socialiste

Dans ce travail est discuté 1’habillement fait maison dans la Yougoslavie
socialiste (1945-1991) pour déterminer ce qui le permettait, a quel point il était
répandu et dans quelles couches sociales. Plusieurs facteurs ont favorisé I’éten-
due de cette pratique : la disponibilité des machines a coudre Bagat et des autres

Emnoaumpononowku npobnemu, H. c. 200. 20 ce. 4 (2025)



1028 ZELIKA MANIC

marques, cours de coupe et de couture, la vente du magazine Burda contenant
des directives pratiques pour la fabrication des pi¢ces de mode sous forme de
patrons de couture, ainsi que d’autres magazines de mode yougoslaves et étran-
gers, la publication du livre Burda: coupe et couture personnelles parfaites,
I’effort d’améliorer la qualité du métrage, du design et du spectre des couleurs
que produisait 1’industrie textile yougoslave et une importation accrue des tissus
étrangers. La couture personnelle des vétements dans la Yougoslavie socialiste
par sa fréquence venait aprés 1’achat de confection locale, comme de la princi-
pale maniére de se procurer des vétements. Elle était trés répandue chez les ou-
vriers et les classes moyennes, leur permettant de s’habiller en dépensant moins
et contribuait ainsi au style de vie déterminé par leur position dans la structure
sociale, c’est-a-dire de la situation matérielle qui en découlait, et qui représentait
une activité quotidienne créative de I’homme ordinaire.

Mots clés : habillement fait maison, Yougoslavie socialiste, Bagat, Burda,
production et importation du textile, habillement des couches sociales

Primljeno / Received: 28.07.2025.
Prihvaéeno / Accepted for publication: 2.11.2025.

Issues in Ethnology and Anthropology, n. s. Vol. 20 Is. 4 (2025)



