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Apstrakt: Clanak pokusava da na refleksivan nadin predstavi specifiénu drustve-
nu praksu, koja je zbog svoje aktuelne vremenske dimenzije, i gotovo sveprisutne me-
dijske pojavnosti, u poslednje vreme u slovenackom medijskom prostoru dobila izna-
nadujucu naturalizovanu legitimizaciju. Kao Sto je Slovenija nakon osamostaljenja
1991, kroz brojne vladajuce diskurse politike, ekonomije, turizma, sporta i kulture, t-
razila novu sliku identiteta pomocu koje bi se predstavila ka iznutra i ka spolja, te ko-
municirala nacionalnu pricu o sebi, tako su i njenoj tranzicionoj vladajucoj klasi i no-
voj rastucoj drustvenoj sili postsocijalistickih parvena, bogatasa, odabranih i vlasnika,
u procesu novog drustvenog razlikovanja bili potrebni novi elementi. Moda je postala
jedno od nanovo izumljenih uto¢ista, ili naprosto "otkri¢e", novovremene slovenacke
politicke, ekonomske i medijske elite, koja je pomoc¢u medija afirmisala vizuelizovan
poredak tranzicione drustvene diferencijacije. Sustina mode kao drustvene distinkcije
je ceremonijalizovana i spektakularizovana ociglednost kulturnih razlika unutar drus-
tva. Elite su se. kako bi stvorile potrebnu drustvenu razliku od neelite ili mase, takore-
¢i ulovile u druStvenu obaveznost konstantnog izumljavanja novina. Naime, razlika
sama po sebi nema §iru drustvenu vrednost ako nema nikoga ko je ne bi primetio i ko
je ne bi zeleo. Clanak metodoloski autentizuje zakljucke pomocu analize konkretnih
medijskih percepcija i sprovedene kratke etnografije sa akterima na sledecoj relaciji:
producenti modne drustvene razlike (elita) vs. reproducenti modne druStvene razlike
(mediji) vs. konzumenti modne drustvene razlike (publika).

Kljuéne reéi: moda, elita, mediji, publika, etnografija

Uvodna metodoloska napomena

Clanak' se temelji na odabranoj etnografskoj evidenciji,” organizovanoj

oko dvanaest prica-intervjua informanata, tj. informankinja ¢iji je zadatak bio

' Brojna analitika objanjenja dugujem inspirativnim razgovorima sa kolegama
Sandrom Basi¢ Hrvatin, Karmen Medicom, Tadejom Praprotnikom i Danijelom Veli-
mirovi¢ kojima se zahvaljujem za konstruktivno citanje poslednje verzije rukopisa,
kao i za lucidne komentare.
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da, iz perspektive svoje profesionalne i drustvene pozicije koju zauzimaju u
slovenackom drustvenom prostoru, daju misljenje o vezi izmedu mode, medi-
ja i elitnosti u vremenima tzv. slovenacke tranzicije. Izbor ukljucenih pojedi-
naca, odnosno pojedinki, nije se ravnao prema posebnom starosnom ili pol-
nom kljucu. Glavni utemeljeni "reprezentativni" kljuc koji je uzet u obzir, bio
je osiguranje odgovarajuée pozicijske strukturisanosti informanta, relevantnih
za ucestovanje u istrazivanju. Zato smo kod projektovanja terenskog rada sa-
stavili slede¢i trojni model akterskih drustvenih provenijencija, aktuelizacija i
identifikacija, iz kojih smo uzimali skup informanata.

Tablica 1: Model drustvene provenijencije i aktuelizacije sagovornika

Vrsta drusStvene Potencijalni profili informanta
provenijencije i aktuelizacije

producenti modne drustvene menadzeri, politi¢ari, preduzetnici, zaposleni u
razlike (elita) oblasti kulture i sl.

reproducenti modne druStvene | urednici, novinari, fotoreporteri
razlike (mediji)

konzumenti modne drustvene ¢itaoci novina o zivotu i stilu, te Stampe druk¢ije
razlike (publika) vrste, TV gledaoci, korisnici internet medija

Radi lakseg savladavanja etnografskog materijala, u istrazivanju smo se
ogranicili na koli¢insku normu koja se ravnala po slede¢em kljucu: u okviru
svake od tri vrste drustvene provenijencije i aktuelizacije sagovornika, prema
metodu "grudve snega" ili arbitrarnom redu, odabrano je Cetiri informanta raz-
licitih profila, ¢ime smo Zzeleli da osiguramo vecéu raznolikost tzv. nestandar-
nih pogleda u istrazivanju.

Vecina intervjua bila je snimana pomocu diktafona i trajala je od 15 do 60
minuta. Sledila je kvalitativna obrada odabrane etnografije (transkribovanje, sa-
zimanje, izbor i identifikacija relevantnih iskaza i informacija, uspostavljanje
odnosa medu iskazima i sl). Svim ucesnicima bila je osigurana anonimnost:
zbog toga njihova imena dostupna su samo autoru ¢lanka. Nijedan sagovornik
nije dao izri¢itu dozvolu za poimenacni navod, dok su neki jasno zahtevali ano-
nimnost. Buduéi da nasa namera nije isticanje osoba, ve¢ analiticki nacrt infor-
mantskih pogleda na modu kao oblik drustvene distinkcije slovenacke tranzicio-
ne elite, njihova imena zamenili smo poslovnim ili profesionalnim funkcijama

? U ovom delu Zelim da se poimence zahvalim sledeé¢im studentkinjama Odeljenja
za medijske studije Fakulteta humanistickih studija Primorskog univeziteta: Katarini
Matkovi¢, Maji Kralj i Nini Kosutnik, koje su mi, u okviru predmeta "Televizija i an-
tropologija publike" u Skolskoj 2011/2012. godini, pomogle u terenskom radu, te sa-
kupljene intervjue savesno transkribovale. U okviru pomenute teme, studentkinje Lu-
cija Pajtler Frol i Ula Pasarit napisale su svoje seminarske radove.
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koje imaju, odnosno drugim statusnim oznakama ili podacima koji su dovoljno
opsti da sprecavaju prepoznatljivost. Zbog lakSeg rukovodenja iskazima sago-
vornika, kodirali smo ih Sifrom, i to skra¢enicom INF (= informant/kinja), odre-
denjem pola (m, Z), te arbitrarno odredenim uzastopnim brojem intervjuja.

Tablica 2: Podaci o sagovornicima u istraZivanju

Vrsta drustvene Sifra Identitetski, profesionalni i drustveni
provenijencije i sagovornika/ice |profil
aktuelizacije
INFz1 operska pevacdica
elita INFZ2 preduzetnica
INFm3 menadzer
INFm4 politicar
INFZ5 urednica Casopisa za zivot i stil
mediji INFm6 urednik modnih novina
INFZ7 televizijska voditeljka
INFZ8 novinarka
INFZz9 redovna Citateljka modnih blogova,
publika studentkinja
INFZ10 redovna Citateljka internet i Stampanih
modnih novina i novina za Zivot i stil,
pravnica
INFz11 povremena gledateljka televizijskih
modnih emisija i redovna Citateljka
dnevne i nedeljne Stampe, frizerka
INFm12 povremeni Citalac novina i priloga,
sociolog

Koncept intervjua je organizovan oko tri tematska, tj. sadrzajna sklopa:

1. sklop: Elita u tranziciji
2. sklop: Mediji u tranziciji
3. sklop: Moda u tranziciji

Za svaki tematski sklop, sastavili smo pitanja koja smo organizovali u tri
grupe: prvu grupu ¢ine pitanja koja smo postavili informantima iz redova elite,
drugu ona namenjena informantima koji dolaze iz podrucja medija, a tre¢u ona
namenjena korisnicima medija, tj. konzumentima medijskih sadrzaja. Prva gru-
pa pitanja odnosila se pre svega na odnos elitnih ili ekskluzivnih akterskih pripi-
sa i samopripisa podru¢ju modnih trendova, stila odevanja, javne slike, planira-
nja zivotnog stila, uzimanja usluga stilista, medijskih predstavljanja i drustvenih
promenada (up. McQuail 1992). U drugoj grupi pitanja, preispitivani su produ-
centi medijskih praksi, njihova mi$ljenja i odnosi prema elitnim pripadnicima
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slovenackog drustva, koji koriste medije za promociju svoje licne odevne etike-
cije, modnog imidza, Zivotnog stila i druStvenih poslovnih ekstenzija. U trecoj
grupi nalazila su se pitanja koja su bila namenjena prepoznatljivoj recipijentskoj
praksi potrosaca medijskih sadrzaja, u kojima predstavnici elitnih druStvenih
grupa koriste novinske stranice, tabloidne prikaze, revijalne naslovnice, televi-
zijske Sou programe i internet medije kao spektakularizovan znak vlastite kulturne
razlike u drustvu. Na osnovu sakupljenih pitanja, oblikovano je uputstvo kao po-
moc¢no sredstvo pri obavljanju polustrukturisanih intervjua. Pri tome treba upo-
zoriti da je pomenuto uputstvo neophodno razumeti kao fleksibilan skup pitanja
unutar kojeg su moguce brojne varijacije u pogledu pojedinih informanata, tj.
pojedinih situacija u toku obavljanja intervjua. Cilj takvog vodica nije bila fiksi-
rana, tj. strukturisano vodena upotreba pitanja, nego stvaranje spektra najsireg
moguceg skupa pitanja koji bi bio dostupan istrazivacu na terenu, kako bi unu-
tar pojedinih situacija prilikom vodenja intervjua, istraziva¢ imao dovoljno ma-
nevarskog prostora za efikasnu, ciljno usmerenu i teno vodenu konverzaciju.
Trebalo bi, pritom, dodati jo§ jednu metodolosku napomenu: cilj intervjua
nije bilo pronalaZenje reprezentativnih odgovora sagovornika, tj. informanta, na
identi¢na pitanja, ¢ime bi se potencijalno mogla izvesti kvantitativna analiza is-
kaza, ili izvesti neke opste vazece "istine s terena”, ve¢ je cilj bio iscrtavanje in-
tersubjektivnih situacija koje uslovljavaju jedinstven pogled i jedinstvenu pozi-
ciju svakog sagovornika li¢no. U tom smislu, skup pitanja pomalo se razlikovao
u zavisnosti od toga da li je informant dolazio iz redova proizvodaca, reproizvo-
daca ili potrosaca medijskih poruka o modi kao elementu drustvene distinkcije.

Analiza akterskih praksi 1 percepcija modne druStvene razlike

U socijalizmu su bili crveni direktori,
dok su u tranziciji nastali harmonizovani parovi sa crvenog tepiha

Svako vreme i svaki prostor odgajaju svoju elitu, odnosno, privilegovane
grupe odredene drustvene sredine. U vremenima koje nazivamo "tranzicija",
ni Slovenija nije u tome izuzetak. Promenom politickog rezima i drustvenog
poretka, kao hibridne i sinkreticke transformacije razli¢itih socio-ekonomskih
iskustava, misljenja i praksi, doslo je do znantnog preuredenja drustvenih od-
nosa uticajnih drustvenih grupa koje su spretnim "egzistencijalnim brikolira-
njem", "hibridno doba i hibridni svet" — da upotrebim reci antropoloskinje
Dragane Antonijevi¢ — uspeli da preokrenu u svoju korist (Antonijevi¢ 2009,
49), dok su, pomocu medija, svoje price u javnosti prikazali kao price o uspe-
hu i izvanrednosti. Vec¢i deo socijalisticke vladajuée klase, odnosno establis-
menta, uspesno se, iako donekle nevidljivo, infiltrirao u nove drustvene arene,
uspostavivsi nove drustvene odnose. Taj proces preobrazaja i ponavljanja ko-
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jem su podvgnute elite u svim okolinama, teoreticari elita nazivaju terminima
"cirkulacija i reprodukcija elita" (Koenen-Iter 2005, 186—191), dok Atanasov-
ski govori o "prirodnoj tendenciji", tj. o opreznosti elita prema promenama s
ciljem oCuvanja vlasti: [...] ¢lanovi elite moraju da budu pazljivi prema pro-
menama jer, u suprotnom, rizikuju da cée ih zameniti druga grupa koja pose-
duje ili prisvaja tu trazenu karakteristiku (Atanasovski 1997, 34). No, "nova
demokratska okolnost" ponudila je mnoge moguénosti za uspon na drustvenoj
lestvici brojnim sposobnim, snalazljivim ili snaznim pojedincima, kojima so-
ciologija elita dodeljuje ime nouveaux riches, ili novopeceni bogatasi. Oni su
drustvena kategorija koja je svoj javni imidz, ugled i vrednost — dakle simbo-
licki kapital, gradila pre svega na osnovu neuobicajeno brzo steCenog materi-
jalnog kapitala. Ako je prvu vrstu elita — socijalisticke privilegovane pojedin-
ce zamaskirane u demokratske "oblande" — u pogonu ocuvala, pre svega, spo-
sobnost za o¢uvanjem stecenih pozicija; drugu vrstu — tranzicione nove boga-
tase 1 ljude koji su se popeli na drustvenoj lestvici — krasila je sposobnost ino-
vacije. Pri istrazivanju slovenacke tranzicione elite, Kramberger i Vehovar ko-
riste pojam elita samo za trenutno vladajucu klasu, a ne za celokupnu gornju
drustvenu klasu: To su osobe koje su u odredenom vremenskom periodu zau-
zele najvise vodece polozaje u politici, kulturi i ekonomiji. (Kramberger in Ve-
hovar 2000, 161). Higli proces promena u konfiguraciji drustvenih elita, koje
su presle put preobrazaja od komunisti¢kih privilegovanih pojedinaca do de-
mokratskih nosilaca drustvenog prestiza i ugleda, opisuje na slede¢i nacin: Iz
centralizovane komunisticke, hijerarhijski uredene, elite u Sarolik skup razli-
c¢itih politickih, ekonomskih, vojnih, drzavno-administrativnih, medijskih i
drugih elita koje su postale sve vise medusobno odvojive i vrio takmicarske.
(Higley 1998, 1). No, kako zilave komunisticke, tako su i inovativne tranzici-
one elitne grupe bile pod istovetnim pritiskom u neprestanom trazenju novog
identitetskog imidZa kojim bi se predstavile i ka unutra i ka spolja, te komuni-
cirale novu drustvenu razliku. Uz brojne druge drustvene sektore, i moda je
postala jedno od "otkri¢a" tranzicione politicke, ekonomske i medijske elite,
kojom su, pomoc¢u medija, uticajni pojedinci i grupe vizuelno izrazavali tran-
zicione drustvene diferencijacije.

U prvom tematskom sklopu, sagovornici su pokusSali da predstave svoj po-
gled na drustveni poloZzaj, javne manifestacije i statusne transformacije tranzici-
onih elita. Namera tog sklopa bila je da utvrdi kako informanti vide proces kul-
turne komodifikacije slovenackih elita, od relativno monotone i snaznom egali-
taristickom ideologijom zamaskirane socijalisticke zajednice — koja je po pravi-
lu skrivala svoju imovinu i steeno bogatstvo, do tranzicionih klijenata — koji su
se, takoreci preko no¢i, "katapultirali" medu zvezde "slovenackog neba". Uz za-
masnu pomo¢ medija, njihove price postale su prepoznatljive kao price o uspe-
hu, dok ih je nacionalna zajednica do¢ekala kao nosioce druStvenog reda.
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Nasi sagovornici pruzili su svoje misljenje o tome koja bi bila razlika izmedu
socijalisticke 1 tranzicione mode, te kako su tu razliku otelovili elitni predstavni-
ci slovenackog tranzicionog drustva. U razmisljanju o ulozi mode tranzicionih
elita u uspinjanju na drustvenoj lestvici, INFm12, nastavnik sociologije u sred-
njoj skoli, pokusao je da upozori na vaznost neuniformnog uocavanja elita:

Ja bih radije govorio o elitnim grupama, ili ¢ak o pojedincima, jer ne mozemo sve
svesti na jednu jedinstvenu elitu... ja bih, na primer, rekao, da je zapadnjacki stil glamu-
roznog odevanja kod nas najpre prisvojila ekonomska elita, posebno ovi novovremeni
tajkuni koji su se obogatili preko noc¢i. Ne znam, otvorim Lady ili neki drugi magazin i
ispod slike piSe da je taj-i-taj menadzer obukao Armanija ili Hugo Bosa... u komunizmu
to kao prvo nikad ne bi pisalo, a drugo, takav direktor verovatno ne bi smeo javno da
razglasava koju finu inostranu marku nosi jer bi time mogao ugroziti svoj polozaj. U ko-
munizmu je trebalo da nasi ljudi nose marke domace tekstilne industrije, to je svakome
bilo jasno... muskarci su tako nosili Murino odelo, a u casual prilikama, ne znam, mo-
zda Rasicu. [..] Kulturna elita u tranziciji postala je takode Sarolikija na tim druStvenim
dogadanjima, ali njen problem je u tome $to bi se ona oblacila trendovski, ali nema nov-
ca za skupe strane marke. Najlosiji su, po mom misljenju, bili politi¢ari... seCam se kako
su devedesetih neki u televizijske emisije dolazili u zguzvanim i pocepanim sakoima.
Ocito je da nisu bili od kvalitetne tkanine, ili su ve¢ bili potpuno iznoSeni i nisu bili im-
pregnirani... da ne pominjem kravate raznoraznih groznih boja i uzoraka koji nisu isli uz
kosulju ili odelo. Mislim da su kravate i danas najlosiji komad nase politicke estrade...
A, da, i cipele verovatno, ali tesko ih je oceniti na daljinu, preko televizije, ili u novina-
ma — moras ih videti izbliza. U tom smislu, politiari ¢ak imaju srecu da mediji ipak ne
mogu da posreduju sve njihove nekultivisanosti.

I INFZ8 dotakla se socijalisticke mode, te toga kako je tranziciona elita,
prema njenom misljenju, pokusala da se distancira od iste i napravi novi, kapi-
talisticki izgled — izgled novog demokratskog blagostanja i prilagodljivosti:

U socijalizmu moda je bila vrlo jednostavna, prakticna. Skoro da niste mogli da je
prepoznate kao modu jer se nije isticala. Nekog posebnog glamura nije bilo. Kad bi po-
gledali te nase politicare i privrednike ... ja bih rekla da su to bili sivi ljudi. Sve je bilo
jednoli¢no. Ako su Zene mozda malo vise pazile na spoljasnji izgled, i on je ipak bio do-
sta monoton, ekstravagancija bas i nije bila dobrodosla. Pogotovo kod muskaraca, ode-
¢a se morala sliti s tadasnjom egalitarnom ideologijom... muskarac koji bi obukao nesto
Sto se isticalo, ili stavio skup Svajcarski sat, odmah bi postao sumnjiv ili previse burzoa-
zan... Kao novinarki, bilo mi je zanimljivo da posmatram kako su u tranziciji neki mena-
dzeri, koji su u socijaliznu bili potpuno obicni crveni direktori, odjednom dobili nove
boje, nove krojeve, novi glamur; ¢ak su i njihove Zene postale vaznije. Neki su, sa svo-
jim Zenama, postali toliko poznati po modnim egzibicijama da smo ih u medijima ime-
novali, jednostavno, harmoni¢ni parovi... Pogotovo je jedan takav par poznat po tome —
on direktor, ona preduzetnica — da su uvek, do detalja, uskladeni po boji na svim doga-
dajima... ako ona nosi roze haljinu, on ¢e nositi roze kravatu od istog materijala; ako ona
nosi belu vecernju toaletu, on ¢e imati primereno identican beli Sal.
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Na osnovu ekspliciranih iskaza informanata, moguce je zakljuciti da su tran-
zicione elite trazile odgovore na razlicite kriterijume izvanrednosti i uspesnosti,
kako materijalne, tako i simbolicke. Da bismo lakse mogli da razumemo kako
se moda, kao element vidljive druStvene distinkcije, uklopila u tu masineriju
drustvene reprodukcije i transformacije tranzicionih elita, upotrebi¢emo pojam
polja sociologa Pjera Burdijea. Po njegovom misljenju, polje je strukturisan
drustveni prostor u kojem se odvijaju borbe za privilegovane drustvene pozicije
i, naravno, za moc¢, uticaj i, u poslednjoj instanci, vlast. No, polje ima specifi¢ne
norme, rekli bismo —"pravila igre", iz kojih proisti¢e ono §to Burdije naziva ha-
bitus. Kad je re¢ o potonjem, radi se o drustvenom sistemu ¢iji regulativni oblici
sadrZze misljenja, ponaSanja i delovanja pojedinaca u odredenom drustvenom
prostoru. Iz toga sledi da svako polje, zbog svoje habitualne sastavljenosti — ko-
ja je polju istovremeno konstitutivna i inheretna — deluje prema principu socijal-
ne diferencijacije, koja u drustvu proizvodi razlicite individualne ili kolektivne
antagonizme. Kao §to navodi Burdije, u svakom polju uspostavljaju se odnosi
mo¢i izmedu razlicitih "vrsta kapitala", zahvaljuju¢im kojem se stice ili cuva
vazan poloZaj (Bourdieu 1994, 53—57). Istorija elita govori da su pojedinci, koji
su se na pocetku svojih Zivotnih i poslovnih puteva bavili akumulacijom materi-
jalnog i finansijskog kapitala (u formi nepokretne i pokretne imovine), vreme-
nom — kada su osigurali dovoljno visok stupanj tog kapitala — preusmerili svoj
interes na sticanje simbolickog kapitala (u vidu ugleda, statusa, kultivisanosti,
ukusa, sofisticiranog Zivotnog stila) (Bottomore 1993; Bourdieu 2002; Higley
1998). Ako ovo saznanje, proisteklo iz istorije i sociologije elita, povezemo sa
Burdijeovom teorijom polja i kapitala, mozemo pretpostaviti da su razli¢ite uti-
cajne grupe 1 istaknuti pojedinci, u vreme tranzicije, ulazili u polje elita na dva
nacina. S jedne strane, pomocu ekonomskog kapitala, koji im je donela funkcija
na kojoj su bili, dosli su do vaznog polozaja u drustvu; dok su, s druge strane, u
polju elita bili prisiljeni na neprestano uspostavljanje ravnoteze medu razlicitim
vrstama kapitala — od ekonomskog i kulturnog do simboli¢kog. Iskljucivo stece-
ni ekonomski kapital nije dovoljan za prvenstvo u okviru elite (up. Bourdieu 19-
94, 56). Tako je moda, istaknutim pojedincima i uticajnim grupama, sluzila kao
nov element kulturnog kapitala, zahvaluju¢i kojem su Cuvali afirmisan, vanre-
dan polozaj na bojistu medijske javnosti. Burdijeovski receno, razli¢ito motivi-
sane i na razlicit na¢in iskomponovane slovenacke tranzicione elite, osvrtanjem
prema zapadnim uzorima, usput su shvatale da, za o¢uvanje privilegovanog po-
lozaja u tako izolovanom polju kao §to je to slovenacki nacionalni prostor, nisu
dovoljne samo nekretnine, bankovni racuni, privatizacijski poduhvati i vlasnicki
udeli. Tranzicioni elitni habitus trebalo je ispuniti novim kulturnim sadrzajem,
koji su omogucili mediji: naslovne strane, price, promocije zivotnog stila, drus-
tvene hronike, fotozurnalizam, crveni tepisi, medijsko modno predstavljanje itd.
Celokupna ta medijska masinerija bila je na raspolaganju svim uticajnim grupa-
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ma ili istaknutim pojedincima, kako za njihovu prigodnu samoinscenaciju, tako
i za kontinuirano izumevanje njihovog drustvenog polozaja.

Mediji su modna pista slovenacke elite,
ali jos vise njen placebo

Poslednjih dvadeset medijskih godina u Sloveniji je proslo u znaku privati-
zacije medija, neoliberalizacije novinskog i povrsne regulacije radiodifuznog
trziSta, medijske koncentracije, komercijalizacije i proliferacije. Na trziStu
Stampanih medija, devedesetih godina je doslo do porasta novih novina, dnev-
nih i nedeljnih, a kako su konstatovali slovenacki komunikolozi Sandra Basi¢
Hrvatin 1 Marko Milosavljevi¢, nove novine i ¢asopisi nisu promenili odnose
na trzi§tu novina: takozvana demokratizacija medija se ogranicila na pitanje
kako promeniti (demokratizovati) viasnistvo medija. Kod Stampe se sloboda
Javne reci skoro izjednacila sa slobodom svojine (Basi¢ Hrvatin in Milosavlje-
vi¢ 2001, 9). Posto je haoti¢na, ili ¢ak nepostojeca, tranziciona medijska poli-
tika bila stvar politickih interesa a ne javnih potreba, neki novi dnevnici usta-
novljeni nakon 1990. ubrzo su propali (ibid., 16). No, neprestano pojavljivanje
novih novina i ¢asopisa, pratila je sve veca tabloidizacija Stampe, koju slede
procesi simplifikacije i spektakularizacije novosti. Sve — ukljucujuci kako for-
mu, tako i sadrzaj — postaje podredeno tom procesu. Najocitija posledica ta-
bloidizacije javne sfere jeste ta da se svakodnevni Zivot ljudi seli u medije i u
televizijske drustvene hronike, na stranice ¢asopisa i naslovne strane tabloida
(up. Luthar 1998). Isprva suzdrzane, nove tranzicione elite vriemenom su radi-
je pocele kormilariti proliferacijom novih Stampanih, a kasnije internet medi-
ja, buduci da su zapazile da ih mogu iskoristiti za vlastitu medijsku promociju.
Radilo se, naravno, o prepoznavanju uzajamnog interesa medijskih kreatora i
elitnih objekata njihovog izveStavanja i prikazivanja, odnosno, tretiranja.
Drustvena stigma efekta tabloidnosti sve je vise bledela, dok je povezanost iz-
medu medija i elita postajala sve poverljivija, intimna. Posve ne¢ujno, u ¢aso-
pise za zivot i stil uSunjao se koncept tabloidnosti, ali je stigmatizacija uma-
njena jer je tabloidizacija pratena simbolima glamura, prestiza, bogatstva,
probranosti, prefinjenosti. U "Zenskim" ¢asopisima, i ¢asopisima za Zivot i
stil, namnozile su se razne drustvene rubrike koje elitama isklju¢ivo sluze za
samopromociju. Neki nasi informanti, npr. INFz11, INFz9, INFm12, potvrdu-
ju da su drustvene rubrike ¢asopisa, internet medija i televizijskih emisija po-
stale pre svega "modna pista" slovenackih elita. Takvu upotrebu medija za
svrhe promocije uticajnih pojedinaca i grupa nije moguce razumeti kao medij-
ski, ve¢ kao politicki i ekonomski projekat., u kojem su predstavnici medija
(novinari, urednici, javni stilisti, modne policajke i sl) — koji su ujedno i pred-
stavnici vlasti, odnosno akumulirane drustvene moc¢i i uticaja — istkali snaznu
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vezu. Uska kohabitacija medija i elita je Citatelje i Citateljke transformisala u
zainteresovane konzumente njihovog, neretko, incestuoznog javnog zivota.
Kada smo zapitali nase sugovornike o tome kakvu ulogu imaju mediji u mod-
noj promociji slovenackih tranzicionih elita, svi su, takore¢i u jedan glas, utvrdi-
li da mediji imaju kljuénu ulogu. Ve¢ina je znala da navede niz razli¢itih drus-
tvenih hronika, fotoreportaza i TV emisija: od Janine® drustvene hronike "Visoke
pete", "Salona" u Nedeljskom dnevniku,' "Na zabavi" u ¢asopisu Nova,” "Zaku-
lisja" u asopisu Lady,’ "Rde&e preproge" i "Druzabne scene" u &asopisu Obra-
zi,” "Parade" u Mladina® do "PopIn-a" na POP TV-u,’ do brojnih drugih drus-
tvenih hronika. Trik takvih semi-zurnalistickih, ili bolje re¢eno pseudo-zurnali-
stickih, oblika medijskih artikulacija jeste redukcija prikaza na hipertrofirani vi-
zuelni medijski spektakl (up. Kellner 2003; Garber et al. 1993) u kojem se vise
ili manje poznati ljudi pojavljuju u medijskom vremenu i prostoru kao smrznuti
eksponati modnih zahteva, trendova, o¢ekivanja, glorifikacija i razoCarenja.
Drustvene hronike, koje moramo prihvatiti kao neizbeznog pratioca slove-
nackog vulgarnog tranzicionog turbokapitalizna, infantilnog modernog fetisi-
zma i kontaminirane medijske ekologije, preplavile su TV programe, revijalne
stranice, tabloidne formate i internet portale u tolikoj meri da nam se namecu
kao posve standardizovana Zanrovska forma svakodnevnih medijskih agendi,
urbanih itinerarija i drustvenih bioritmova. Na pitanje da li bi mogao da potvrdi
opste mesto da se poslednjih godina rasirila moguénost uklju¢ivanja slovenack-
ih elita u modne rubrike, jedan od nasih sagovornika, INFm6, koji je i sam akti-
van u sferi modnog novinarstva, pruza, razumljivo — budu¢i profesionalno inter-
esno motivisan — odlu¢no afirmativan odgovor: Poslednjih godina, bez obzira
na opstu krizu, belezimo drastican porast casopisa sa modnim sadrzajem, naj-
posle sa drustvenim rubrikama. Posledicno, to znaci da i nasa elita postaje sve
osetljivija na takve hronike, rubrike i sadrzaje. No, medu nasim sagovornicima,
nasla su se samo dvojica, INFmz9 i INFm12, koji su kriticki upozorili da, iza
stilizovanog plesa fotografskih slika druStvenih hronika, stoje pedantna admini-
stracija, birokratija, logistika, politika i ekonomija spektakla, promocija uticaj-
nih grupa i istaknutih pojedinaca: dogadaji zatvorenog tipa, agencije za odnose
sa javnoScu, oglasivacke agencije, promocije proizvoda, reklamiranje usluga,

? Najstariji slovenacki tzv. Zenski magazin: prvi broj izadao je decembra 1971.

* Najéitaniji nedeljnik u Sloveniji: prvi broj izasao je 7. januara 1962.

> Tranzicioni tabloid otrijeg pristupa: prvi broj izasao je 11. marta 2002.

® Prvi slovenacki tabloid mekseg tipa: prvi broj izagao je oktobra 1990.

7 Magazin za Zivotni stil koji predstavlja estradu, zvezde i druge poznate ljude.

¥ Opste informativan i kulturni nedeljnik i jedan od vodecih politickih magazina u
Sloveniji sa intelektualnim renomeom: prvi broj izasao je januara 1943.

® Vodeca komercijalna televizija u Sloveniji koja sa najvisim rejtinzima gledanosti
predstavlja najvecu konkurenciju javnom slovenackom TV servisu: pocela je sa emi-
tovanjem 15. decembra 1995.
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plasiranje ideja, paradiranje osobnosti, ekskluzivni lokaliteti, gastronomske eg-
zibicije, kulinarske avanture, kulturni programi, plesne vestine, VIP adreme,
elitni gosti, drustveno umrezavanje, fotopoziranje i, naravno, modni performan-
si svih vrsta. Informantkinja INFZ9, koja je u istrazivanje bila ukljucena kao po-
trosa¢ medijskih sadrZaja, dakle, kao Citateljka Casopisa, internet medija i blogova,
negativno je prokomentarisala da su mediji modna pista slovenacke elite jer ona
prava pista u Sloveniji, takorekoci, ne postoji, a potom je nastavila jo$ viSe iznena-
duju¢om izjavom da je slovenacki elitni krem ionako samo fraza koja se povezu-
Jje sa modom, dok su mediji njen placebo. No, problemati¢nost drustvenih hroni-
ka ne nalazi se samo u onome §to se prikazuje, nego i u onome $to ostaje skrive-
no. Prividno transparentno "javno raskrinkavanje", navodno "zakulisnog", elit-
nog druZenja prekriveno je oprezno dizajniranim odevnim performansom i stili-
zovanim modnim egzibicionizmom. Ako takvi dogadaji regrutuju elitne intere-
sne grupe 1 privilegovane pojedince, onda njihova izlozba vecernjih toaleta, gla-
mura, prestiza, modnih dodataka, dekora, nakita, marki i trendova, sluzi upravo
tome da se zamaskira zakulisni svet njihovog stvarnog socijalnog umrezavanja.
Druga vazna tema u okviru razgovora o medijima kao o reproducentima
tranzicionih modnih kulturnih razlika, odnosila se na svet elitnih medijskih pro-
menada, tj. posebnih dogadaja koji elitama, pomoc¢u mode, omogucavaju prime-
reno medijsko isticanje. Svi nasi sagovornici bili su spremni nasiroko razgova-
rati o toj temi. Iz datih iskaza, mogli bismo izvuéi dva tipa medijskih promena-
da takve vrste: prvi je zatvoreni tip koji regrutuje iskljuc¢ivo pozvane (informanti
su navodili brojne ekskluzivne dogadaje, npr. Dinnersov godi$nji prijem u sali
Gospodarskog razstavis¢a u Ljubljani, plesove lionsovaca i rotarijanaca, diplo-
matske prijeme stranih ambasada, piknike uticajnih interesnih grupa i udruze-
nja, plesove pod maskama u Hotelu Kempinski u Portorozu, prijeme u okviru
protokolarnih drzavnih poseta, proslave drzavnih praznika i sl); drugi je poluza-
tvorenog, odnosno, delimi¢no otvorenog tipa koji uz pozvane omogucava regru-
taciju zainteresovanih na osnovu pla¢ene ulaznice (npr. Viktori,'’ Slovenka go-
dine, baletske i operske premijere u Operi i Galusovoj dvorani Cankarevog do-
ma, koncerti klasiéne muzike, dogadaji na Festivalu Ljubljana,' slovenatka
Nedelja mode i sl.). Pomenute dogadaje, kao vrste medijske promenade po ko-
joj se ekskluzivno Setaju istaknuti pojedinci i uticajne grupe slovenackog drus-

' Viktori su slovenagka nacionalna adaptacija visokog sve¢anog dogadaja u stilu
prestiznih americkih Oskara, na kojima se svake godine, u eminentnoj Galusovoj sali
Cankarevog doma u Ljubljani, dele priznanja ili nagrade Viktor za najvec¢a dostignuca
iz podrucja medija i popularne kulture.

' Festival Ljubljana ustanovljen 1953. godine, da bi se tokom decenija razvijao u
medunarodno priznati kulturni dogadaj koji nudi muzicke, operske, koncertne, balet-
ske i druge priredbe i predstave na najviSem umetnickom nivou, ¢ime je postao emi-
nentna nacionalna kulturna i medijska promenada u toku letnjih meseci u Ljubljani.
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tva, informanti su komentarisali u celovitom rasponu vrednosno obojenih stano-
vista: od pozitivnih, odnosno, glorifikuju¢ih percepcija do negativnih i kritickih
ocena. Najkritickije sudove dali su upravo informanti, odnosno informantkinje,
koji rade u medijima i pokrivaju podru¢je modnog novinarstva, odnosno, novi-
narstva zivota i stila. Tako je INFZ5 odmerenim tonom govorila 0 modnoj
osvescenosti slovenackih elita na tim dogadajima:

U Sloveniji nema puno dogadaja koji imaju "crveni tepih", gde ljudi mogu da se po-
kazu da su drugaciji, da imaju bolje izradenu odecu, da mogu priustiti sebi dizajnersku
odecu... Moda i elita su po mom misljenju uvek hodali ruku pod ruku. Elita jednostavno
mora pratiti modne trendove, jer je prisiljena da neprestano smislja samu sebe nanovo.
No, buduéi da zivimo u vremenima brzih trendova i brze mode, medu elitom je puno lo-
Se obucenih ljudi jer su zbunjeni. Ali... nasi vrhunski poslovni ljudi, poznate preduzet-
nice, neke nase politicarke ili Zene politi¢ara, advokati, strani diplomati kod nas i dobro
stojeci gradani iz uglednih porodica koji dolaze na elitne dogadaje po pravilu su dobro
obuceni. Ako prate klasiku, ne mogu pogresiti. No, ono §to mi novinari nazivamo mod-
nim outfitom nije samo ono §to ljudi obuku. U njihov modni outfit spada i na¢in ponasa-
nja, neki bonton i visoki nivo komunikacije... Ali kod pomenutih dogadaja radi se pre
svega o vecernjoj i koktel modi... u tom slucaju je potpuno u redu ako zena obuce malu
crnu haljinu koja je, kao §to verovatno znate, nezaobilazan deo Zenske garderobe. Mus-
karci nemaju puno izbora, jednostavno klasi¢no odelo tamnijih boja. Kod Zena je stvar
znatno delikatnija: jednom sam bila na diplomatskom prijemu u Gradskom muzeju, i je-
dan poznati preduzetnik srednjih godina doveo je sa sobom devojku koja je bila posve
neprimereno obucena za takav protokolarni dogadaj. Nosila je mini haljinu i vrtoglave
platforme, izgledala je kao seksulja... svi su se distancirali od njih. Na takvom dogadaju
pase malo svecaniji kostim koji daje osecaj formalnosti, skladnosti, ozbiljnosti, a ne gola
ramena, istaknut dubok dekolte, mini¢ i vrtoglave $tikle. Takav moze$ da ides u disko, a
ne na diplomatski prijem. Taj primer je bio pravi modni eksces.

Jedan drugi na$ sagovornik, INFm3, po funkciji i uspesnosti istaknuti slo-
venacki menadzer, kojem mediji Cesto laskaju komplimentima koji se odnose
na njegovu, navodno, besprekornu eleganciju i istancan ukus za odevni stil, is-
takao je nekoliko zanimljivih zapazanja iz vlastitog iskustva sa posebnim do-
gadajima toga tipa:

Nasi manadZeri i poslovni ljudi donekle su na nivou $to se tice njihovog spoljas-
njeg izgleda, nekog sklada izmedu onoga Sto govore i kako deluju, kako se ponasaju,
kako uspostavljaju kontakt, te takode kako se oblace... Mislim da su politi¢ari u tome
najlosiji. lako imamo nekoliko vrhunskih politi¢ara koji su svesni da je vazno i to §to
nosis, no pre svega i kako nosis. I to rade vrlo uverljivo. No, imamo takode ¢itavu ple-
jadu politicara koji dodu na diplomatske prijeme i protokolarne dogadaje u prili¢no,
da se izrazim sportskim Zargonom, loSoj modnoj formi. [...] No, mislim da ako ¢ovek
ide svaki dan na posao u razvucenoj i staroj odeéi, bez osecaja za stil, to se vidi i na
bilo kojoj priredbi, jer je oCito da ne zna nositi nijednu odecu. U tom slucaju, odeca
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nosi ¢oveka, §to je kod nas relativno Cesta pojava... Za mene su cipele skoro najva-
7niji deo profesionalnog izgleda, bez dileme. Cesto na tim prijemima i elitnim doga-
dajima pogledam najpre cipele i prema njima ocenim Coveka... prema cipelama mo-
ze§ prepoznati i svog poslovnog partnera... Nasi preci na selu su znali da sa ode¢om
za misu idu besprekorno Ciste cipele koje ne nosis svaki dan. Nazalost, mnogi nasi po-
liticari to viSe ne znaju, zato katkad dodu na neke vazne dogadaje ne samo u ocito iz-
nosenoj, nego i neociscenoj obuci. Za dostojanstven, uredan i ukusan izgled nisu po-
trebne luksuzne marke, skupi modni dodaci i lakovane salonke... potrebno je imati
samo malo viSe samokriti¢nosti i zahtevnosti prema samom sebi.

Takav, slicno kriticki postavljen, stav blizak je i INFZ7, televizijskoj vodi-
teljki koja kaze: Nasa elita je premalo modno osvescena i odvazna... moda ni-
su samo marke, to da neke nase dobrostojece Zene, pretezno preduzetnice ili
partnerke bogatih menadzera obuku Diora od glave do pete i time svima na
sceni pokazu da im je novcanik dovoljno debeo. Moda je stil, prefinjenost, kul-
tivisanost, sposobnost komuniciranja, osecaj za uspostavu meduljudskih odno-
sa. No, ako bi tom stavu mogli pripisati mrvicu intencionalne profesionalne
motivisanosti za kritiku, onda nas slede¢i vanredno lucidan 1 nekonformisti¢an
akterski stav moze iznenaditi time $to je izreCen iz pozicije konzumentkinje
medijskih poruka. Sagovornica INFz9, naime, ima kriti¢ki stav prema mediji-
ma, koji svojim konzumentima medijskih poruka serviraju brojne drustvene
dogadaje pod izgovorom elitnosti, prestiza i ekskluzivnosti:

U Sloveniji su mnogi takozvani elitni dogadaji pod nekakvom prisilom, pod utica-
jem i sa zeljom izjednacavanja sa svetskim metropolama da gotovo niSta nije verodo-
stojno i stvarno. Ti dogadaji se pretvore u ¢isto pokazivanje, iako ne znam cega to tac-
no. Naravno, dobro su organizovani i ulozena je povelika koli¢ina novca za realizaciju
i sve drugo Sto tu spada, do agresivne medijske promocije, iako mislim da elite kod
nas jednostavno nisu spremne za takve stvari, ne znaju se ponasati, ne znaju se obu-
¢i... upravo zbog toga se dogadaju modni promasaji kao §to su bili npr. ovogodisnji
Viktori. Nakon onoga $to su sa tog dogadaja pokazali ¢asopisi i tabloidi, moZzemo da
kazemo kako je priredba bila potpuna katastrofa, plejada estradnog kica, plitkosti i ne-
ukusa. [...] No, istina je, i s time se slazem, da je slovenacki Fashion Week napravio
prekretnicu i Sloveniju podigao za stepenicu vise. Vrlo dobar i vredan pominjanja je
isto tako Projekat Radar. Ta dva dogadaja su vazna i zbog sadrZaja i zbog izgleda po-
setilaca. A ne Viktori, Slovenka leta i sli¢ni dogadaji koji sluze samo za medijsku pro-
mociju estrade i njihovih kicastih outfita.

Funkcija ili namena modernih komada obuce, kakva je gore pomenuta Dio-
rova, moze da bude u direktnoj vezi sa promenama polozaja pojedinca unutar
drustva. Za visoku modu je posebno karakteristican akcenat na nestalnosti, pro-
menljivosti, prolaznosti, prilagodljivosti. Ode¢om, pojedinci ne oblikuju razliku
isklju¢ivo unutar elita, ve¢ govore pre svega o svojoj sposobnosti prilagodava-
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nja pomocu dobro situiranog materijalnog stanja. Malkolm Barnard kaze da se
onaj, koji tezi uspinjanju na drustvenoj lestvici ili koji tezi potvrdi sopstvenog
polozaja medu sebi ravnima, mora se odazvati na najnovije modne trendove ili
ekskluzivne marke kako bi pojacao i ospoljio identitet vremena kao identitet
promene i napretka (Barnard 2005, 22). Oba primera, kako onaj sa Diorom tako
i onaj sa "viktorijanskim ki¢em", jasno svedoce koliko zarko, mozda cak ocaj-
no, vise klase, odnosno elite, kod nas nastoje da, preko mode i odevanja, natura-
lizuju svoj privilegovan status. U ovom poglavlju navedene, sve percepcije ak-
tera sugeriSu da nasi elitni predstavnici zapravo dozivljavaju modu i odevanje
kao oblik brige o tome da se njihovi steeni drustveni poloZzaji ucine legitimnim
i gotovo prirodnim, a da se ne ucine kao rezultat svojsvenih sklonih drustvenih
konstelacija i istorijskih okolnosti. Stavise, slovenacki sociolog Tadej Praprot-
nik smatra da moze izneti pretpostavku da, za naSe tranzicione elite moda, od-
nosno modno odevanje, jeste pokusaj naturalizacije svog statusa ili poloZaja, jer
su duboko u sebi svesne kako steCeni status ili polozaj nisu rezultat njihovih du-
bljih habitusnih predispozicija. Iz toga dalje proizlazi da je moda, kroz njihovo
medijsko predstavljanje, u funkciji jednokratnog ostinovskog performativnog'
obrasca, odnosno bartovske matrice'”: posredstvom mode, elitni predstavnici
medusobno se prepoznaju i, pre svega, postaju ono §to jesu — dakle elita — tek
ako ih i narod prepozna kao elitu. Buduéi da njihove reci, stavovi, uverenja i
ekonomski kapital ne svedoce o kredibilnoj i istorijski utemeljenoj "elitnosti" de
la longue durée, moda kao neverbalna komunikacija — da upotrebimo Barnardo-
ve reci — idealno je sredstvo da neko "kaze sve", dakle, da se pozicionira kao
elita, a da pritom nije potrebno da izvedi druge "elitne" simbolicke, intelektual-
ne ili komunikacijske postupke (v. Praprotnik 2012, 88; up. Barnard 2005, 12).

Zene u potrazi za prikladnim Sesirima,
muskarci u iznajmljivanju frakova

Zabluda je da moda, kao oblik drustvenog razlikovanja, nije postajala u so-
cijalizmu. Antropoloskinja Danijela Velimirovi¢ sazima uvide Purde Bartlet,
britanske istoricarke i socioloskinje hrvatskog porekla, koja opisuje nastanak i
ideolosku pozadinu tzv. grandiozne jugoslovenske socijalisticke mode, a za
koju je bila tipi¢na raskosna moderna odeca, koja sledi trenutne zapadne
modne kodove, ali, s druge strane, svoj distinktivan stilski identitet u odnosu

2 Po &uvenoj knjizi engleskog filozofa i lingviste DZzona L. Ostina How to Do
Things with Words [slovenacki prevod: Kako napravimo kaj z besedami. 1990. Lju-
bljana: SKUC & Znanstveni intitut filozofske fakultete].

> O tome Bart pise kako u Sistemu mode [Systéme de la mode] tako i u Elementi-
ma semiologije [Eléments de sémiologie].
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na zapadnu modu gradi inkorporacijom egzoticnih motiva (Velimirovi¢
2006b, 93). Uostalom, kao prva dama Jugoslavije, Jovanka Broz je odigrala
veoma vaznu simbolic¢ku i propagandnu ulogu u razvoju jugoslovenske modne
industrije (v. Velimirovi¢ 2006a). No, potrebno je naglasiti da se — u drustve-
nom poretku koji je uzdigao uniformisanost, egalitarnost, kolektivnost i sve-
opsti mediokritet — moda teze konstituisala kao amblem drustvenog razlikova-
nja, budu¢i da je u osnovi oslikavala burzoaske vrednosti. U vremenima na-
kon osamostaljenja, u Sloveniji tako je nastala nova prilika za kulturnu revita-
lizaciju iznova kao elementa drustvenog razlikovanja. Devedesetih godina,
moda je postala jedno od nanovo izumljenih utocista, ili jednostavno — "otkri-
¢e", novovremene slovenacke politicke, ekonomske i medijske elite koja po-
mocu medija afirmiSe vizuelizovan red tranzicione drustvene diferencijacije.
Sustina mode kao drustvene distinkcije, jeste ceremonializovana ili spektaku-
larizovana ocitost kulturnih razlika u drustvu. U tom zadatku, elitama su pri-
skocili u pomo¢ pre svega novonastali mediji, tzv. Zenska Stampa, Casopisi za
zivot i stil, tabloidi, komercijalne televizije i internet mediji.

Pjer Burdije nam nudi uverljiv analiticki instrumentarijum za lakSe razu-
mevanje dvosmislenog sveta medijske produkcije i reprodukcije tranzicionih
politickih, ekonomskih i drugih elita, koji, s jedne strane, predstavlja element
"polja novinarstva", a s druge, element "polja politike, poslovnog sveta, kul-
turnih ustanova...". Pre nekoliko decenija, svako isuvise upadljivo isticanje u
medijima moglo bi biti kompromitujuée za ozbiljnu karijeru pojedinca: uni-
verzitetskom profesoru, na primer, takvo pojavljanje moglo bi spreciti ulazak
u elitu na "polju nauke"; direktoru fabrike to bi moglo onemoguciti ulazak u
elitu na "polju poslovnog sveta"; glumcu bi besramni medijski nastupi mogli
da uzrokovati probleme u ulasku u elitu na "polju kulture" i sl. Ako u to uklju-
¢imo jo$ 1 modu, onda nelagodnost moze da bude potpuna. Moda se, naime, u
prethodno pomenutim tradicionalnim poljima danas nije sasvim oslobodila
povezivanja sa svetom feminilnosti, podredenosti, dekora, izvestacenosti, pre-
vare, teatralnosti, plitkosti, pozerstva, s jedne strane, a s druge, sa setom eks-
kluzivnosti, trendovstva, nestabilnosti, fluidnosti. No, tokom godina tranzicije,
stvari su se unekoliko okrenule. Tranzicione elite su shvatile da za dostizanje
potpunog efekta njihove promocije i javne prepoznatljivosti privilegovanog
polozaja u drustvu nije dovoljna samo prepoznatljivost unutar specijalnog ili
profesionalnog polja (npr. unutar ekonomije, politike, kulture, nauke, sporta i
sl.), ve¢ da je efekat steCene slave i prestiza uveliko veci ako kombinuju pre-
poznavanje od strane sebi sli¢nih — dakle, od strane onih iz njihovog profesio-
nalnog polja — sa priznanjem Sire publike. Slava koja se u javnosti stice pomo-
¢u medija (o tome kako su politicari i novinari, dakle nosioci institucionalne
mo¢i i uticaja pomoc¢u medijske produkcije lokalne slave postali nacionalne
medijske osobnosti u zenskoj Stampi (v. Luthar 2003, 297-309) na taj nacin
paradoksno dobija nezanemarljiv odaziv i u njihovim specijalnim profesional-
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nim poljima. Tako su se, u vremenima tranzicije, karijere mnogih profesora,
privrednika, politiCara, radnika u kulturi, nauc¢nika, lekara, advokata i dr. deli-
micno gradile na ugledu steCenom podredivanjem normama na poljima novi-
narstva, odnosa sa javnos$¢u, marketinga i marketinSke komunikacije, mode,
kozmeticke industrije, estetske hirurgije i dr., Sto implicira da su ta nova polja
dostigla toliku vaznost da, pomocu hipetrofiranih medijskih poruka i slika, la-
ko provale u profesionalna polja i da im, poput "trojanskog konja", nametnu
svoje norme i pravila igre.

U okviru tematskog sklopa o ulozi mode u vremenima tranzicije, nasi sa-
govornici ponovo su naveli ¢itav spektar raznoraznih tema: od modnih ¢asopi-
sa, pojave nove semantike nekih komada odec¢e, mode kao komunikacijskog
sredstva elita do navodenja brojnih funkcija mode. U tom smislu, informanti
su naveli razlicite stavove o funkciji koju moda navodno poseduje ili funkciji
koju je ona stekla sa tranzicionim elitnim grupama ili pojedincima: neki su is-
ticali integrativnu funkciju mode koja se ocituje u tome da elite prate modne
trendove ili postuju modni kanon (npr. tzv. klasiku); drugi su vise isticali di-
stinktivnu funkciju mode kao semioti¢kog spoljasnjog znaka koji je razumljiv
svima i jasno ocrtava drustvenu razliku (up. Todorovi¢ 1980, 36-37). Takvu
heterogenost funkcije mode kod tranzicionih elita, a u percepciji aktera, moze-
mo objasniti Burdijeovim konceptom distinkcije. Prema Burdijeovom stano-
vistu, razlikovanje, odnosno distinkcija, u stvari je razlicitost, razdaljina, ka-
rakteristika za prepoznavanje. Ukratko, to je karkateristika odnosa koji posto-
Jji samo u odnosu, i na osnovu odnosa, sa drugim karakteristikama (Bourdieu
1994, 20). Bez obzira na to da li se radi o eliti koja je utemeljena na vrednosti-
ma, medijskom predstavljanju, polozajima, moc¢i ili funkcijama — moda, ode-
vanje i odeca jesu jedan od najboljih nacina za uspostavljanje ili ocuvanje kul-
turne nejednakosti i druStvene razlicitosti. Zaista mozemo da se slozimo sa
glavnom Barnardovom tezom da su moda, odevanje i ode¢a eminentna komu-
nikacijska pojava. Neverbalna komunikacija koju omoguéuje moda, odnosno
odevanje, moze da bude snazniji i ekspresivniji semioticki znak od samih reci.
Toga su jako svesni i neki elitni sagovornici iz naSe etnografije, npr. infor-
mantkinja INFZ1, po profesiji operska pevacica:

Kao javna osoba moras$ tacno znati kako i §ta obudi... Jo§ uvek vredi ono "odelo
¢ini ¢oveka". No, to je mac sa dve ostrice jer si osuden na kritike raznoraznih modnih
strucnjaka koji nekako zaboravljaju da smo samo ljudi... Dosta pratim modne trendo-
ve, no ne prepuStam se modnim zapovestima, nego sledim sebe i vec¢nu klasiku...
sklona sam klasici, eleganciji i ¢uvam svoj klasi¢an, pomalo glamurozan, teatarski
stil. Imam dve stilistkinje koje mi pomazu kod javnog pojavljivanja u medijima, fo-
toshootinga, u emisijama, na priredbama. Savetuju me i za svaki dan, jer uvek moram
da pazim da ostanem na nivou. Buduci da moram neprestano da menjam odecu jer se
pojavljujem na razli¢itim dogadajima, i naravno stvari koje si nosio na vaznom doga-
daju ne mozes nositi ponovo, imam uvek pripremljeno nekoliko razli¢itih kombinaci-
ja... U autu imam uvek sa sobom barem pet outfita.
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I jedan politi¢ar u nasoj etnografiji, tj. INFm4 istakao je vezu izmedu ode-
vanja, odnosno, izmedu pojedinih komada odece i njihove drustvene uloge:

Kao neko ko je Cesto pred o¢ima medija i javnosti, moram brinuti o spoljasnjem
izgledu. Buduéi da veéi deo vremena boravim na poslu ili negde na putu, drzim u autu
jos barem jedno rezervno odelo, nekoliko ispeglanih kosulja i kravata, koje menjam
po potrebi tokom dana ako idem sa jednog dogadaja na drugi. Zbog higijenskih ali i
estetskih razloga, potrebno je menjati odecu... ljudi to primete. [...] Na vrlo presti-
znim priredbama, npr. na protokolarnim drzavnim dogadajima, banketima i slicno,
nosim uvek najbolje odelo, Bosovo, i Valentinove kravate.

Kako iz ovih iskaza postaje jasno, ode¢a ima jasnu funkciju prikazivanja ili
definisanja drustvenih uloga. Kod vec¢ine dogadaja, koji su za elitne ¢lanove
drustva deo njihovog profesionalnog angazmana, oc¢ekuje se da su na njima
odeveni u komade, koji su drugaciji od svakidasnjih. Operska pevacica nam se
npr. ispovedila da na dogadajima u kojima ucestvuje uvek nosi "prekrasne ve-
cerne haljine", jer smatra da se od nje oCekuje da je ekstravagantnija od onih da-
ma koje obavljaju poslove koji nisu toliko neposredno povezani sa scenskim na-
stupima. Iz gore navedenih ispovesti, mozemo ustanoviti da odevanje, odnosno
odredeni komadi modne odece, stvaraju iznimno znacenje. Barnard navodi dve
recepcije izvora i stvaranja znacenja odece: prva recepcija izvor znacenja locira
van same odece ili cele garniture odece, buduci da ga pripisuje nekom spoljas-
njem autoritetu, kakav je dizajner ili nosilac odece; druga izvor znacCenja smesta
u samu odecu ili pojedine njene elemente, poput tkanina, boja, krojeva i oblika,
te u menjanje ili kombinovanje tih elemenata (Barnard 2005, 98). Iskazi nasih
informanata navode nas na zakljucak da je, u slucaju odnosa slovenackih tranzi-
cionih elita prema zna¢enju mode, odnosno odece koju nose na izvikanim ili po-
sebnim priredbama, odlucujuca ipak prva, rekli bi mitoloska ili ¢ak konfesional-
na recepcija, koja znacenje odece otuduje od njegove materijalnosti, odnosno
artefaktnosti. Za razumevanje tog otudenja — koje nas dovodi do toga da odecu
procenjujemo ne po njenom stvarnom kvalitetu, nego iskljucivo prema marka-
ma ili njihovim ikoniziranim autorima — vrlo je prikladna ¢uvena Bartova semi-
oticka teorija mode, prema kojoj svaki komad odece ima svoje denotativno i ko-
notativno znacenje. Denotacija znaCenja odece, bartovski receno, proizlazi iz
doslovnog znacenja odredenog izraza, slike, materijala, forme, dok konotaciju
znacenja odece prate osecaji, asocijacije, utisci, percepcije. Dakle, prema Barto-
vom misljenju, ideologija modu hvata na nivou konotacije, prenesenog znace-
nja, znacenja koji modu, odnosno pojedine komade modne odece, otuduje od
njihove materijalne artefaktnosti i preobrazava ih u prestiz, luksuz, ukus, stil Zi-
vota, statusni simbol (up. Barthes 1990; 1967). Zapravo, mozemo rec¢i da su
moda i odevanje ideoloski fenomeni budu¢i da omoguéavaju konstituisanje, sig-
nalizovanje i reprodukciju klasnih polozaja, statusnih pozicija i hijerarhijske
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taksonomije u drustvu. Robne marke i tipografsko oblikovani zastitni znakovi
ili logotipovi odece jedan su od nacina na koji elitni pojedinci ili grupe odrzava-
ju ili jacaju svoj privilegovan polozaj. U taj red ideoloske funkcije elitnog ode-
vanja 1 modnog eksponiranja spada i aktivna potro$nja, te neprestano menjanje
odece — §to se jasno ocituje i iz gore navedenih iskaza. Elitni pojedinci, uticajne
interesne grupe i bogataske klase, prisiljeni su na neprestano menjanje odece i
mode kako bi uvek iznova pokazali razlike izmedu sebe i drugih unutar polja
elite, te izmedu sebe i drugih izvan tog polja. Sa sebi jednakima, oni komunici-
raju jedinstvenost, dok prema masi, odnosno neeliti, komuniciraju superiornost.
Dakle, moda eliti sluzi za to da se njeni ¢lanovi vizuelno odvajaju od onih koji
nisu njeni ¢lanovi, i to prema zasluzi odece koju nose.

Slovenacka antropoloskinja Karmen Medica naglasava da je ¢ak i multi-
kulturalizam postao elitni modni trend:

Kod multikulturalizma se ne radi o liberalnoj ideologiji ili prihvatanju
kultura, veé, upravo suprotno, radi se o tehnici nadzora, rasizma i odrzavanja
kastinske hijerarhije. Isto tako, radi se o opseznoj i uspesnoj industriji, koja
stvara bogatstvo (Medica 2007, 83).

I kako ona kaze, i moda je postala kapitalisticko orude, s kojim se pokusava
prodati neka stvar na osnovu njenog izgleda, a ne sadrzaja. Preimenovati neku
drzavu, na primer, Veliku Britaniju, u multikulturnu Britaniju, znaci prodavati
je kao savremenu, zabavnu, seksi, odnosno, kul (Cool Britannia). To, Sta jeste
kul, itekako se dobro prodaje: a to znaci i to da se dobro prodaje i Britanija,
dakle britanski film, britanska literatura, britanski pop, mladi britanski umetnici
(YBA), britanske marke odece, avionske kompanije, automobili itd. (Medica
2007, 82), a mi bismo, potrebe nase rasprave, rekli ¢ak i britanska kraljica.

Nijedan dogadaj poslednjih godina nije podigao toliku modnu groznicu
kao poseta britanske kraljice Elizabete II Sloveniji oktobra 2008. Dogadaj je
ocito bio od paradigmatickog znacaja za procenu odnosa izmedu slovenacke
elite, odnosno vladajuce klase i mode jer ga je spomenulo nekoliko na$ih in-
formanata. Casti koje se, kroz organizaciju, logistiku i posebno definisani pro-
tokol, iskazuju za vreme posete takvog ranga, veoma su visoke. No, vaznost
dogadaja ne moze se pripisati samo njegovoj socijalizacijskoj retkosti i antro-
poloskoj nesvakodnevnosti — naposletku Sloveniju je do sada posetilo ve¢ do-
sta evropskih monarha i vladarki, iako treba priznati da niko od njih nije do-
Sao sa toliko izvikanog dvora — ve¢ i izuzetnoj modnoj ekskluzivnosti. U me-
dijima je odjeknula vest o poseti, a onda se pocelo postepeno izvestavati o pri-
premama koje su dostigle svoj euforijski vrhunac kada je kraljica stupila na
slovenacko tle. Nasa informantkinja INFz8, ovako se seca tog dogadaja:

Medu elitom je vladalo opsadno stanje. Na jednoj strani je bila prava zakulisna bor-
ba i lobiranje za stavljanje odredenih ljudi na spisak VIP gostiju za prijeme i za prijem
uz banket kraljice na Brdu; Zene su tr¢ale za SeSirima i prikladnim toaletama po prodav-
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nicama i dizajnerskim studijima; pred najveéi problem bili su postavljeni muskarci...
gde nadi frak koji je obavezan deo odece za formalni naklon ispred kraljice... Buduéi da
kod nas nema takvih priredbi, logi¢no je jednom gospodinu koji ide ¢esto u Cankarev
dom na operske i baletske priredbe i koncerte klasi¢ne muzike, te prisustvuje mozda i
Viktorima, gde god se kod nas pojavio, ne treba frak. Naravno, mnogi su morali da ga

nas nema ba$ u izobilju buduéi da se frakovi ba$ i ne prodaju jer ih muskarci nemaju
gde nositi... Taj slucaj je pokazao svu provincijalnost nase slovenacke scene, naime,
ako bi nasa elita zivela u Becu to bi bila ve¢ druga prica, jer tamo je neki drugi nivo i
frak znatno nosivija stvar jer za njega postoji prigoda i kultura.

Nasa informantkinja vrlo slikovito upozorava na znacaj protokola odeva-
nja, koji prethodi protokolu iskazivanja Casti. Budu¢i da nasa elita nije navi-
kla na tako visoki odevni protokol, svi pozvani su, od protokolarne sluzbe
predsednika Republike Slovenije, dobili jasna uputstva o prikladnosti odece i
nacinu nosenja, o ponasanju za stolom i o nacinu iskazivanja Casti. U dnevno
izdanje kraljice spadaju rukavice i SeSir, koji su ispunjeni aristokratskim zna-
enjem. Zene s kojima je u neposrednom kontaktu, moraju uvazavati taj odev-
ni standard i potpuno mu se prilagoditi; uz to moraju imati i prikladan kostim
koji ne sme biti svetlije, odnosno, upadljivije boje od boje kralji¢ine odece. Po
dolasku u Sloveniju kraljica je nosila plavu haljinu, kaput od identi¢énog mate-
rijala na ¢ijem su donjem delu bile naSivene dve trake od kvalitetne punije cr-
ne tkanine. Sesir niskog polu-konusnog oblika po boji i materijalu odgovarao
je haljini i kaputu, dok je na njegovoj desnoj strani bio nasiven crni ornament
u obliku trake. Izdanje su dopunile i crne rukavice, torbica i cipele. 1z Bartove
semiologije, koja mnogo duguje De Sosirovoj strukturalnoj lingvistici, znamo
da je moda vrlo snazan znacenjski sistem koji nam pokazuje da razlikama i
odnosima medu znakovima mozemo stvarati znacenja. Navedeni pojedini ko-
madi odece koje je nosila kraljica po dolasku, stvarali su siguran niz usklade-
nih oznacitelja (izrazni nivo kralji¢inog modnog znaka). Prema izveStavanju
medija, na¢in noSenja odeée bio je elegantan i prefinjen $to je stvaralo niz de-
taljno uredenih oznacenih (sadrzajni niz kralji¢inog modnog znaka) njenog ce-
lokupnog modnog znaka. Drugacije reCeno, njeni modni oznaceni bili su pre-
cizno uskladeno drugo lice njenog celovitog modnog znaka, tj. oznacitelja.

Vrhunac kralji¢ine posete bila je vecera u dvorcu Brdo kod Kranja. Dogadaj
je diktirao Citav niz pravila: od ponaSanja za stolom, rukovanja priborom za jelo
i nacina na koji treba jesti do odevnih kodova, koji su narocito bili strogo posta-
vljeni. Za gospodu je bio obavezan frak, a za dame duge vecerne haljine koje
nisu smele da budu crne ili bele boje. U tom slu€aju, Sesiri i duboki dekoltei bili
su krajnje neprimereni. Prema izveStavanju medija denotativno znaCenje ban-
ketnog odevnog protokola kraljice i njenih pratilaca, te pozvanih gostiju doseglo
je zavidne konotirane izraze zavisti i1 uskrac¢enosti medu pozvanom elitom. Ko-
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notacije kralji¢inog bogatog slavljenickog izdanja denotiranog u skoro do poda
dugoj srebrnoj haljini, izradenoj od brokata s krznenim obrubom, kruni od dija-
manata i rubina na glavi, bogatom nakitu od dragulja oko vrata i ruku, urukavi-
¢enim u kratke bele rukavice, te odlikovanju na levoj strani grudnog kosa, nisu
davale prostora dilemama o njenoj monarhijskoj superiornosti i distinktivnosti u
Sloveniji. Dihotomija izmedu denotativnog i konotativnog znacenja kralji¢inog
modnog performansa, paradoksalno pociva upravo u ultimativnoj ideoloskoj
skladnosti obeju strana znaka — u kojoj je, u vreme posete, zapovedan odevni
kod u sva njena tri ili Cetiri formalna, odnosno javna modna predstavljanja —
prenosio samo jednu poruku: poruku koja je u jednoj osobi personifikovala svu
¢vrstocu, stalozenost, verodostojnost, izuzetnost, kontinuitet, tradiciju postoja-
nja britanske monarhije. Ta poruka je bila susta suprotnost drustvenog polozaja
slovenacke tranzicione elite i vladaju¢e klase za koju su karakteristi¢ne kratki
zivotni vek, nestabilnost, neustaljenost, prosecnost, Sizofrena podeljenost, proto-
kolarna provincijalnost i modna inferiornost.

Zakljucak

Kroz ovaj rad, mogli smo da vidimo kako su moda, odevanje i ode¢a emi-
nentne oznacavalacke kulturne prakse slovenackih tranzicionih elita, uticajnih
grupa, bogataskih klasa i istaknutih javnih li¢nosti. Pomoc¢u medija, date elite
svoj polozaj u slovenackom drustvu redovno i izdasno komuniciraju posred-
stvom mode, odece i odevanja. Integrativnost i distinktivnost mode, kao sred-
stva komunikacije, osiguravaju "javnim elitama" istovremeno i jedinstvenost i
razli¢itost, i participaciju i distancu, i estetiku i patetiku, i moralno odli¢je i fa-
brikovani medijski performans, celovit zivotni stil i mistifikovano blestavilo, sa-
drzaj 1 izgled (up. Goffman 1959, 24-25). Odevanjem i modom, ove elite ozna-
avaju svoju dru$tvenu vrednost, status i polozaj. Cini se da je takvo oznacava-
nje razliitog polozaja i statusa paZzljivije propraceno u drustvu, u kojem njego-
ve elite doZivljavaju vazne ekonomske proboje, statusne promene i mobilnost
na drustvenoj lestvici. Razdoblje tranzicije takode je takva drustveno-istorijska
okolnost, koja slovenackim elitama nalaze da modu, odevanje i odecu ne shva-
taju samo kao nacine na koji komuniciraju unutar grupe, nego i kao sredstvo po-
mocu kojeg se povezuju, umrezavaju, osmisljavaju, ograduju od mase, odnosno
neelite, te se preko ovog modnog sporazumevanja utemeljuju kao elitne drus-
tvene grupe. Ponudena etnografija raskrinkava jo$ jednu zanimljivost. Naime,
kako proizvodaci i reproizvodaci, tako 1 potrosac¢i modne drustvene razliCitosti,
svoj diskurs o modi ne povezuju iskljucivo sa odevanjem, ve¢ i sa stilom Zivota
pojedinca ili grupe. Uzajamna interesna sprega elita, medija i modne industrije
dodala je modi elita dublju i celovitiju dimenziju identiteta (up. Davis 1992).
Poruka koju mi, kao potrosaci medijskih poruka primamo, vrlo je jasna, kao §to
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to nedvosmisleno govori INFm12: moda nije samo pokrivanje tela komadima
materijala, a mediji i elite je zajedno prikazuju kao celovitu osobnost. Na taj na-
¢in, odec¢a nije samo mrtvi proizvod na elitnim telima, ve¢ i zivo dobro sa pre-
stiznom dodatom vrednoscu. Stil zivota slovenackih novovremenih elita mogli
bismo opisati kao novi oblik tranzicione drustvene integracije u kojoj se, unutar
drustva, konstruisu simbolicke nejednakosti. Ve¢i deo savremenih teorijski upo-
trebljivih socioloskih definicija stila Zivota povezuje naglasavanje karakteristika
pojma zivotnog stila: simbolicke drustvene nejednakosti se konstituisu perfor-
mativno (tj. iskazivanje slicnosti i razlika stvara pripadnost i razlikovanje). Stil
zivota gubi prizvuk banalnosti, koji ga opterecuje ako ga operacionalizujemo
kao kulturnu komunikacionu konstrukciju drustvenih razlika, a ne kao razlicite
nacine zivota koji su tek kulturni i drustveni odraz uslova za Zivot. Pretposta-
vljena performativna i komunikacijska dimenzija stila Zivota, za sobom vuce
razumevanje zivotnog stila kao celovite senzibilnosti, koja proizlazi iz ukusa za
estetiku, etiCkog stava, moralnog odli¢ja, izuzetnog drustvenog statusa i sl. (v.
Luthar 2002, Luthar in Kropivnik, 2004). Takozvani "stil zivota", kako istice
Tadej Praprotnik, u stvari je tek intencionalni piarovski diskurs "elitnih" pojedi-
naca, pomocu kojih one prikrivaju i pokrivaju posve banalne i neelitne motiva-
cije. Ako se navodni pripadnik elite po¢ne moderno odevati, time bi mozda raz-
otkrio samog pred javnoscéu: njegovo modno izdanje ispostavilo bi se kao po-
zerstvo ili licemerje, buduci da bi time vrlo jasno razglasio svoju pretenziju za
uspinjanjem na drustvenoj lestvici, §to, naravno, ni kod Slovenaca nije poZeljna
poruka. Zato je potrebno "isto stanje stvari", dakle, neutralizovati, tj. naturalizo-
vati njihove pokusaje podizanja statusa i pokazivanja distinkcije. Isto stanje
stvari se ne sme vise prikazivati kao puka slucajnost, a jo§ manje kao ocajni po-
kusaj penjanja u redove elite, ve¢ se prikazuje kao prirodno stanje stvari, slicno
kao $to je to slucaj u mitu (viSe o principu "istog stanja stvari" v. Praprotnik
2012, 80-81). Kod medijskih transformacija elitnih pojedinaca u nosioce drus-
tveno situiranog identiteta dolazi do fetiSisticke izopacenosti, onda kada se od-
redene "karakteristike" pojedinca vise ne shvataju kao tek slucajne karakteristi-
ke koje ta osoba poseduje. Naprotiv, kroz reprezentaciju takvih karakteristika
(npr. pokazivanje modnog izdanja na medijskim promenadama), pojedinac "do-
kazuje" svoje prirodno stanje stvari, svoju "elitnost". Da bi doslo do takvog in-
verznog Citanja — da se slucajnosti pripiSe sudbina, nasim pripadnicima elite, si-
guran je Praprotnik, potreban je "stil zivota", koji, re¢eno levi-strosovskom ter-
minologijom, konstruisanu kulturu pretvara u "naturu". Kada narod prepozna
njegov ili njen stil zivota, modno izdanje jeste jedini pravilan i logi¢an potez:
pripadnik elite se ne obla¢i moderno jer se zeli uspinjati lestvicom; takav pri-
padnik navodne elite, svojim modnim izdanjem, dokazuje sopstveni stil Zivota,
svoju gotovo genetski zapisanu elitnost. On se ne odeva moderno jer ima neke
parcijalne, podle, banalne motivacije koje je potrebno prekriti modnim dekorom

.....
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budu¢i da je to njegovo ili njeno pravo "ja", kojim dokazuje svoj stil Zivota,
svoje vrednosti i stavove. Bujnom proizvodnjom novih stilova Zivota i modnih
performansa, elita uvek iznova pokusava da pokaze postojanje naturalizovane
drustvene razlike koja joj ide u prilog (v. Praprotnik 2012, 90, 99). Ponudena etno-
grafija pokazuje da informanti neposredno povezuju modu elita sa njenim stilom
Zivota, a potonji sa ukusom, kulturnom preferencijom, druStvenim statusom,
klasnim polozajem i medijskim modnim performansom. Na taj na¢in, moda do-
slovno postaje esencijalizovano otelovljenje njihovih Zivota, karijera i uspeha.
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Foto Robert Balen / SNG Opera in balet Ljubljana)

Slika 6: Gosti na kraljevskoj banketnoj veceri u dvorcu Brdo kod Kranja ili "Stedljiva
kraljica na paradi slovenackog glamura" (Vir: Comino Andreja (2008)"Varéna
kraljica v paradi slovenskega glamurja", Lady, god. 36, oktobar 2008, br. 44, str. 6-7.)
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A Slika 4: Zabava ivandanske noci Lions Kluba Ilirija u parku vile Podroznik u
Ljubljani

A Slika 5: Elitna publika na sve¢anom otvaranju renovirane Opere u Ljubljani.
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A Slika 6: Gosti na kraljevskoj banketnoj veceri u dvorcu Brdo kod Kranja ili
""Stedljiva kraljica na paradi slovenackog glamura''

Vlado Kotnik

Faculty of Humanities
University of Primorska, Koper

Fashion, Media and the Elite: Ethnography of the Exploitation
of the Slovenian Transitional Media Promenade

The article is an attempt to represent a particular social practice, which has,
due to its currency and ubiquity in the media as of late, gained a surprisingly
naturalized legitimacy within the Slovenian mediascape. After Slovenia gained
its independence in 1991, two parallel processes could be observed. On the one
hand, the state itself was searching for a new identity which it could project
both inward and outward, it was looking for a way to communicate the national
tale of itself through numerous ruling discourses of politics, economy, tourism,
sports and culture. On the other hand, the transitional ruling class and the emer-
gent social force of postsocialist rich, chosen and owners needed new elements
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in the process of social differentiation. Fashion became one of the reinvented
refuges or simply "discoveries" of the new Slovenian political, economic and -
media elite, which used the media to establish a visual order of transitional -
social differentiation. At the core of fashion as a mode of social distinction is a -
ceremonialized and spectacularized display of cultural differences within a so-
ciety. Elites have been caught in the social obligation of constant invention of
novelty, in order to create the necessary social difference from the non-elite or
the masses. Namely, difference itself has no wider social value if there is no one
to notice or desire it. This article methodologically authenticates the conclusions
through the analysis of specific media perceptions and an ethnography c-
onducted among actors on these levels: producers of fashion as social distinct-
ion (the elite) vs reproducers of fashion as social distinction (the media) vs con-
sumers of fashion as social distinction (the audience).

Key words: fashion, elite, media, audience, ethnography

Mode, médias et élite: ethnographie de 1’exploitation de la
promenade médiathique slovéne au cours de la transition

L’article tente de présenter d’une maniére réflexive une pratique sociale
particuliere, qui du fait de sa dimension temporelle actuelle et de sa quasi
omniprésence médiatique, a ces derniers temps recu dans I’espace médiatique
slovéne une légitimation naturalisée étonnante. De méme que la Slovénie
apres son indépendance en 1991 a cherché a travers de nombreux discours
dominants en politique, sport, tourisme et culture, une nouvelle image de son
identité a 1’aide de laquelle elle pourrait se présenter a 1’intérieur, tout comme
a I’extérieur, et a communiqué un récit sur soi national, ce sont sa classe diri-
geante de la transition et sa nouvelle force sociale croissante des riches, des
parvenus, des élus et des propriétaires post-socialistes qui ont également eu
besoin de nouveaux éléments dans le processus de différenciation sociale
nouvelle. La mode est devenue 1’un des refuges nouvellement inventés ou tout
simplement une "découverte" de la nouvelle élite politique, économique et m-
édiatique sloveéne, qui a I’aide des médias, a pu afficher I’ordre visualisé de la
différenciation sociale de la transition. L’essence de la mode en tant que dis-
tinction sociale est 1’évidence cérémonielle et spéctaculaire des différences
culturelles a I’intérieur de la société. Les élites se sont pratiquement fait attra-
per par la nécessité sociale d’inventer constamment des nouveautés afin de
créer la différence sociale nécessaire par rapport a la non-élite ou la masse.
En effet, la différence en elle-méme n’a pas de valeur sociale plus large s’il
n’y a personne pour la remarquer et la désirer. L’article authentifie méthodo-
logiquement les conclusions a 1’aide de I’analyse des perceptions médiatiques
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concrétes et de la bréve ethnographie conduite auprés des acteurs suivants
dans leurs relations mutuelles: producteurs de la différence sociale de mode
(¢élite) contre reproducteurs de la différence sociale de mode (média) contre
consommateurs de la différence sociale de mode (public).

Mots-clés: mode, élite, médias, public, ethnographie
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